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\ .Mayoreo el canal con mayor crecimiento en ventas de cubrebocas;
Insumos de reposteria se contra entre los canales

% Variacion en valor vs ano anterior
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“Categorias de cuidado de salud siguen creciendo en 2021

Ventas en Valor

$Variacion en valor vs
afo anterior

Reposteria se volvio de las actividades preferida en cuarentena, al

>r) empezar movilidad y actividades afuera, la categoria no logra sobre
pasar sus ventas del 2020 .

%\Variacion vs afo

(en mill. MXN) (en mill. MXN) anterior
Cerillos y carbén 183.0 17.7 10.7
Insumos para reposteria 81.0 -0.8 -1.0
Gel antibacterial 55.2 6.7 13.8
Cubre bocas 11.9 10.4 677.9
Hisopos 10.6 0.3 2.5
Alimentos preparados 9.9 2.9 41.0
| Esponjas para bafio 6.6 0.6 9.2 |
Fragancias 2.7 -0.2 -7.1
|Curitas 2.3 0.2 10.2 |

Fuente: NielsenlQ CX ST Mayoristas| YTD a P06 semana 26 | Carbon se une a la categoria de Cerillos | Total Mayoreo
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Categorias de
Belleza y Salud

NielsenIQ



\ .Las medidas restrictivas en movilidad se relajan,
pero el cuidado sigue presente con crecimiento e

venta de cubrebocas

’ Correlacion _entre variables Total Mayoreo
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Fuente: NielsenlQ CX ST Mayoristas| YTD a P06 semana26 | Carbonse une a la categoria de Cerillos| Se oculta carbon y ceril lospara mejor apreciacion de resto de categorias| Total Mayoreo
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Categorias de
allmentos e
INSUMOS

NielsenIQ



\ .Practicidad gue ofrecen los alimentos
preparados, sigue impulsando crecimiento.
Reposteria empieza a no ser demandado

’ Correlacién entre variables Total Mayoreo
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esumen de nuevas categorias & insights

Categorias de insumos para reposteriay fragancias Unicas con ligera contraccion a

1 total.
Top fabricantes de cada categoria realizan +50% de las ventas de la categoria
2 en el periodo YTD a P06
3 Top items mostrados por categoria en promedio hacen el +64%* total de la
venta valor de su categoria
Fragancias la categoria con mas items 2802, pero solo con 19 se reliza el 90% de
4 las ventas. Segunda categoria con mpas items es gel antibacterial con 729 y la de
menor nimero alimentos preparados con 143.

*Excepto cubrebocas, insumos para reposteria yesponjas con un 30% en promedio
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Gracias.

Para cualquier duda contactar a:

Karla Orozco
karla.orozco@nielsenig.com
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