Data—Driven
Business Intelligence

ISCC_AM.

En Septiembre de 2025, el Canal Mayoreo Abarrotero crece (+5.1%) respecto Septiembre
2024; en los ultimos 12 meses aumenta +3.1%.
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Crecimiento Proveedores
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Mix Proveedores
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. GRUPO GAMESA S. DER.L. DE C.V. 4.7%

. COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V. COLGATE PALMOLIVE S.A. DE C.V. 3.5%

PROCTER & GAMBLE MEXICO S. DE R.L. DE C.V. +5.3% 3.3%

n FABRICA DE JABON LA CORONA S.A. DE C.V. 3.0%

UNILEVER DE MEXICO S.DE R.L.DE C.V.
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n 2.2% LABORATORIOS PISA S.A. DE C.V.

LALA MEXICO S.A. DE C.V.
GANADEROS PRODUCTORES DE LECHE
PURA S.A. DE C.V.

MCCORMICK DE MEXICO S.A. DE C.V.

Sub-Canales
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CASH & CARRY MAYOREO PURO AUTOSERVICIO CASH & CARRY MAYOREO PURO AUTOSERVICIO
Mayoreo Puro concentra 52.4% del valor Mayoreo Puro concentra 52.9% del valor total y
Total y Autoservicios Propios del Mayoreo Autoservicios Propios del Mayoreo 24.7%; Cash
24.2%; Cash & Carry con 23.4% crece arriba & Carry 22.4% con desempeno por encima del

del Canal. Canal



Desempeno por Canastos Sep'25
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Canasto % Crec vs Sep'24 e Sv;:l\;: el Mix %

Alimento 1.2%
Bebidas 12.3%
Limpieza Ikl En Sep’25 canastos relevantes
Hogar 6.2% como Alimento, Bebidas y
Hogar Papel 6.4% N ~ -
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Mascotas Y7l del Mayoreo Abarrotero; Hogar
Cuidado Personal EETAll con resultado por debajo al
perecederos K | oo total
Pariales 2.2%
Capilares 2.0%
Botanas / Frituras 1.6% En los Ultimos 12 meses, Bebidas Yy
Sk el VM | impieza con crecimientos por
Proteccion Femenina 0.9% . .
oTC am cncima del Canal...Alimento a
Cremas +11.9% (&7 menor ritmo que el mercado
Institucional -0.4% 0.0%
Total General +3.1% 100.0%

Categon'as (con mayor crecimiento).
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Categoria % Crec vs Sep'24 Mix % m Categoria Mévil Sep'24 Mix %

+30.4% 3.3% +192% | 32% |
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Detergentes Trastes +18.7% 1.0% +14.2%
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+17.8% 2.7% Leche Blanca Liquida +14.0%
Leche Blanca Liquida +16.1% Salchichoneria +13.9%
5 Cremas/Lacteos +15.8% 1.1% Cremas/Lacteos +13.0%

Mix % Categorias
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| 6 | AceitesComestibles | -108% | 2.6% |
Aceites Comestibles

Velas/Veladoras [ 8 | Carbonatadas
Carbonatadas +4.9% 2.5% n Sopas Instantaneas
Sopas Instantaneas

Regiones Sep'25

% Crec vs Aho
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Region II 14.6% 14.7%

En Sep'25 y en los ultimos 12 meses el mejor desempeiio es para la regiéon IV con +12.1% y +9.2%,
respectivamente.



