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Principales hallazgos de la semana

Semana 15
(06/04 — 12/04/2026)
% Var Valor vs. afio anterior

A YTD, el mercado registra un crecimiento en
valor (+4.3%), impulsado principalmente por
Mayoreo (+4.8%) y Autoservicios (+4.6%);
mientras que Farmacias presenta el menor
desarrollo (+0.5%).

En la Semana 15, el mercado registra un
crecimiento en valor (+5.6%), impulsado por
Autoservicios (+6.9%). Mayoreo se desarrolla a
ritmo menor vs. afio anterior (+4.6%), y Farmacias
presenta contraccion (-3.6%).

Autoservicios

+6.9%

En cuanto a regiones NIQ en la ultima semana:

Autoservicios: Pacifico y Occidente destacan
como las zonas con mayor desarrollo en valor y en
volumen. VDM con los ritmos de crecimiento mas
bajos de México.

Mayoreo: El crecimiento en consumo del canal es
principalmente impulsada por el Centro, VDM vy el
Sureste. Regiones del norte del pais contraen su
consumo y su venta esta semana.

Farmacias: Contraccién del en consumo en todas
las areas. Norte y Sureste son las unicas areas
que logran crecer en valor esta semana.

Mayoreo

+4.6%

Farmacias

-3.6%

En cuanto a las categorias:

Autoservicios: Refrescos, Yoghurt y Leche Blanca
impulsan el desarrollo del canal en ambos
periodos. Mientras que Huevo Empacado vy
Electrodomésticos son los principales frenos al
crecimiento.

Mayoreo: Leche Blanca, Café Soluble y Aceites
Comestibles se mantienen entre de mayor
desarrollo del canal. Mientras que categorias de
bebidas alcohdlicas frenan el crecimiento durante
la semana y Sueros en ambos periodos.

Farmacias: La afectacion del canal viene derivada
de contracciones principalmente en Remedios para
la Gripe, Analgésicos RX y Antiinfecciosos. Por otro
lado, Sist. Digestivo muestra alto desarrollo, y
amortigua la caida..



Semana 15: Las ventas desaceleran su desempeno respecto a la semana previa pero incrementan frente al
acumulado del aino. Autoservicios reduce su participacion frente al mayoreo y las farmacias esta ultima
semana vs. la anterior y el acumulado.

Variacion % de ventas vs. misma semana aio anterior Importancia en valor por canal

YTD Semana anterior Ultima semana

YTD Semana anterior Ultima semana

W Autoservicios ® Mayoreo M Farmacias

m % VarVtas Valor vs Afio Ant  m % VarVtas [EQ) vs Afio Ant

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 01/01 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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Al YTD: Mayoreo se mantiene impulsando el desarrollo del mercado en valor y volumen. Mientras que

Farmacias y Autoservicios se contraen en consumo y apalancan su crecimiento en valor en incrementos de
precio.

Crecimiento por canales —YTD (01/01 a 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

Importancia % en ventas YTD

100.0%

Variacién de venta por canal YTD

4.3 4.6 4.8
I I = 03
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-0.9 -0.4
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AS+May+Farma Autoservicios Mayoreo Farmacias

Var % Precio Medio Uds. EQ YTD

B Var % Valor B Var% Unidades EQ

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 01/01 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados™ Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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En la ultima semana: Farmacias es el unico canal que se contrae esta semana mientras el Autoservicio
muestra el mejor desempeino en valor y consumo.

Crecimiento por canales — ultima semana (06/04 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

Importancia % en ventas ultima semana

100.0%

Variacién de venta por canal ultima semana

5.6 6.9

2.7 4.3 4.6 3.9
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-11.3
AS+May+Farma Autoservicios Mayoreo Farmacias
Var % Precio Medio Uds. EQ YTD B Var % Valor B WVar Unidades EQ

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 13/10 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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En la Semana 15: Mayoreo destaca como el unico canal que acelera el ritmo de crecimiento. Autoservicios
desacelera mientras Farmacias mantiene su contraccién en ventas por segunda vez pero menos

pronunciada.

Variacion % en ventas valor por canal ultimas 13 semanas (12/01/2026 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

e A5 May+Farma sl AUEOSErViCios  ssseMayoreo Farmacias

6 6.9
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sem3 sem4 semb5 sem 6 sem?7 sem8 sem9 sem 10 sem11 sem 12 sem 13 sem 14 sem 15

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 28/07/2025 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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Semana 15: El consumo en los Autoservicios vuelve a perder ritmo tras la recuperacion de la semana
previa. Farmacias es el mas afectado este periodo, y Mayoreo se perfila como el unico canal que acelera
sus crecimientos.

Variacion % en ventas (EQ) por canal ultimas 13 semanas (12/01/2026 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

e A5 May+Farma sl AUEOSErViCios  ssseMayoreo Farmacias

sem3 sem4 sem5 sem6 sem?7 sem8 sem9 sem 10 sem 11 sem 12 sem 13 sem 14 sem 15

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 28/07/2025 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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En la Semana 15: Mayoreo continua reduciendo sus precios por tercera semana consecutiva mientras
Autoservicios y Farmacias los incrementan respecto a la semana anterior.

Var % Precio Medio Uds. EQ por canal ultimas 13 semanas (12/01/2026 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

e A5 May+Farma sl AUEOSErViCios  ssseMayoreo Farmacias
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Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 28/07/2025 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo del afio anterior.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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-1 Semana 15: La mayoria de departamentos muestran crecimiento en la semana, excepto Farmacia. Sin
. . embargo, unicamente MG y Bebidas muestran desempeiios por debajo del YTD.
_jJ . Autoservicio

Top 10 departamentos Autoservicios — % Var ventas Valor — (06/04 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

Importancia % en ventas YTD

Semana 15: Pacifico y Occidente destacan como las

zonas con mayor desarrollo en valor y en volumen. 110 15.0
VDM con los ritmos de crecimiento mas bajos de 7.0 o 2 5y 67 5, 81 63 66
MéXiCO. 41 : 33 0.4 .l -0 1.0 0.6 3.0
.t | | e HN
Variacion de venta -0.8
-3.8
6.9
PERECEDEROS ABARROTES MERCANCIAS ABARROTESNO  REFRIGERADOS Y BEBIDAS CUIDADO FARMACIA BEBES MASCOTAS
4 6 4-3 COMESTIBLES GENERALES COMESTIBLES CONGELADOS PERSONAL
,—-__—‘ |. YTD [l Semana actual vs misma semana afio anterior
YTD'0-4 RIS En cuanto a categorias (Semana 15), Refrescos, Yoghurt y Leche Blanca impulsan el desarrollo del canal en ambos

periodos. Mientras que Huevo Empacado y Electrodomésticos son los principales frenos al crecimiento.
B o var valor M %Var Unidades EQ

Top 5 categorias que impulsan / frenan el crecimiento YTD Top 5 categorias que impulsan / frenan el crecimiento ultima semana
%Variacion de ventas valor por region | YTD — ultima semana
e . 69 . 72
YTD’2026 Ultima semana Refrescos 108 Yogurt 245
o~ Yogurt . 5.2 Leche blanca . 6.9
México & 10.5 171
Botanas 49 110 Quesos ™36 137
Pacifico Leche blanca -5 Refrescos W 36,
S . 44 Papel higiénico = 35
Norte Café soluble 18.7 pethig 13.7
Tequila 51 . Bebidas isoténicas 231 -5.0 .
Occidente Bebidas isoténicas 5 7.0 m— Bronceadores  _ga 6.4 W
Centro Frijol no procesado 20.6 8.4 = Electrodomésticos pequefios g%
Electrodomésticos pequefios 1341 - I— Huevo empacado 114 —
VDM
Huevo empacado -20.9 Cervezas -15.2 —
SUreSte W Contritascion vark valor W Contritascion Var% valor

N I Q Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 01/01 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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o o Mayoreo

Semana 15: El crecimiento en consumo del canal es
principalmente impulsada por el Centro, VDM y el
Sureste. Regiones del norte del pais contraen su
consumo y su venta esta semana.

Variacion de venta

4.6

3.9
4.8 21

B P

YTD ultima semana

M o, Var valor B %Var Unidades EQ

%Variacion de ventas valor por region | YTD — ultima semana

YTD’2025 Ultima semana

México
Pacifico

Norte

-11.1

Occidente 107

Centro

VDM

Sureste

NIQ

Semana 15: Refrigerados y Congelados lideran el desarrollo del canal tanto a YTD, como en el ultimo periodo.
Abarrotes Comestibles y Mascotas exhiben crecimientos superiores de la semana frente al acumulado,
destacan caidas en Farmacia, Bebidas y Electrénica.

Top 10 departamentos Mayoreo — % Var ventas Valor — (06/04 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.
Importancia % en ventas

28.8 26.8
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7.0 44 4.2 2.9 1.4 0.6
7.3 111 77 4o
-19.9
ABARROTES ABARROTES NO BEBIDAS CUIDADO REFRIGERADOS Y MASCOTAS FARMACIA PERECEDEROS BEBES ELECTRONICA
COMESTIBLES COMESTIBLES PERSONAL CONGELADOS

| Il Y™D M Semana actual vs misma semana afio anterior

En cuanto a categorias, Leche Blanca, Café Soluble y Aceites Comestibles se mantienen entre de mayor desarrollo del
canal. Mientras que categorias de bebidas alcohdlicas (Tequila, Cervezas y Whisky) frenan el crecimiento durante la
semana y Sueros en ambos periodos.

Top 5 categorias que impulsan / frenan el crecimiento YTD Top 5 categorias que impulsan / frenan el crecimiento ultima semana

Leche blanca I 18.9 404 Leche blanca 1.0 45
Café soluble 104 263 Aceites comestibles 95 341
Papel higiénico - 7.1 Det. ropa pvo+liq W80 . 195
Aceites comestibles Em 65 16.7 Café soluble . 7.1 253
Galletas confiteria - ag Galletas confiteria 50 ..
Sopas procesadas -5)5, . Whisky 31 4 -5.4 .
Insecticidas qqg /6 Wmm Tequila g4 9.4
Ron + brandy 199 -9.3 Cervezas 55 -10.3
Cigarros 11,8, — Atdn enlatado o35 103 N
Sueros -18.4, . Sueros g g 183 —
B Contribucion wark valor B Contribucion warkh valor

Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 01/01 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.



R Semana 15: La mayoria de los departamentos presentan caidas en ventas tanto en la semana como al YTD,
X mostrando una afectacion mas marcada en la semana. Departamento de Mascotas destaca logrando crecer

‘=E FarmaCia esta semanay en el acumulado.

Top 10 departamentos Farmacia — % Var ventas Valor — (06/04 — 12/04/2026) vs. mismo periodo del afio anterior.

Importancia % en ventas

Semana 15: Contraccion en consumo en todas las

areas. Norte y Sureste son las Unicas areas que 316 27.0
logran crecer en valor esta semana. I
2.8
Variacioén de venta -1.6 - 58 - . | . 7-3 - [ | - L . Il =
80 -5 73 -84 -0, 109 -
0.5 12,0 o 107 446 -10.8 -11.2 o1 157 10.9 -9.8
FARMACIA BEBES CUIDADO PERSONAL  ABARROTES BEBIDAS MERCANCIAS ABARROTESNO  REFRIGERADOS Y MASCOTAS
3.6 COMESTIBLES GENERALES COMESTIBLES CONGELADOS
-7.9 11.3 | B YD [l Semana actual vs misma semana afio anterior
Y1D ultima semana En cuanto a categorias, La afectacion del canal viene derivada de contracciones principalmente en Remedios para la
Gripe, Analgésicos RX y Antiinfecciosos. Por otro lado, Sist. Digestivo muestra alto desarrollo, y amortigua la caida.
B o var valor M %Var Unidades EQ pe, 9 y ’ 9 'Y 9
Top 5 categorias que impulsan / frenan el crecimiento YTD Top 5 categorias que impulsan / frenan el crecimiento ultima semana
%Variacion de ventas valor por region | YTD — ultima semana
B . . . . 1
YTD’2025 Ultima semana A-sistema digestivoy metabolismo A —_—— A-sistema digestivo y metabolismo IE— 078
o C-sistema cardiovascular 199 Proteinas en polvo 06,
México 79 | :
M-sistema musculoesquelético 0L, Ungilentos rozad p/bebe otc 03,
— 4.0
Pacifico 7.6 Proteinas en polvo 105 oy Fragancias 0.2 1108
Norte 8.6 N-sistema nervioso 94 Misceldneos 02 ,og
J-antiinfecciosos sistémicos en general ~ $§ 1 Bronceadores 595 72 M
Occidente d
ae Formulasinfantiles /¢ ™ Remedios paralagripeotc 5, {84 ®
Centro 05 Remedios para lagripe otc ;57,7 ™ J-antiinfecciosos sistémicos en general ;581 ™
Analgésicos rx -1¢;3 Remedios para la gripe rx oyl ™
VDM . 3.4 %3
Remedios para la gripe rx -}3-{ - Analgesicos rx 8% ™
Sureste ;2% _ _
. N Contribucion warkh walor W Contribucion warkh valor

N I Q Fuente: NIQ Total Store — Mercado moderno: Autoservicios, Mayoreo, Farmacias de Cadena | 01/01 — 12/04/2026 vs. Mismo periodo de 2025.

Ventas unidades equivalentes y Precio medio Uds EQ ponderados* Algunas categorias con desarrollos atipicos son excluidas de los canales.
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