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Editorial

a economia mexicana vivié en el primer semestre de este ano
una fortaleza que pocos se imaginaron y que esta mostrando un
futuro prometedor para lo que resta del afo.

La mayor parte de los indicadores econdmicos cerraron el

periodo enero-junio con avances importantes, los cuales moti-

varon que la estimacion oportuna del Producto Interno Bruto en el primer

semestre fuera de 3.6 por ciento a tasa anual, cuando los prondsticos de

crecimiento de las principales casas de analisis econdmico eran menores a
uno por ciento para todo 2023.

Ademas del crecimiento econdmico, la moneda nacional, mantuvo una
apreciacién constante hasta llegar en momentos a 16.60 unidades por do6-
lar.

Paralelamente, el flujo de remesas marcé nuevos maximos histdricos,
al recibirse 30 mil 238 millones de ddlares en los primeros seis meses del
afio, con un crecimiento de 9.9 por ciento con relacion al mismo periodo del
afio anterior.

En lo que se refiere a las tasas de interés, el Banco de México puso fin
a la carrera alcista y decidi6 mantenerlas en 11.25 por ciento. Las pers-
pectivas apuntan que asi se mantendran en los siguientes meses e incluso
podrian descender en los ultimos meses del afio.

El Servicio de Administracion Tributaria ha mostrado una recaudacion
ascendente y al cierre de julio mantiene un crecimiento de 11.6 por ciento
con respecto al afo pasado, lo que motivd al Gobierno Federal a prorrogar
algunos aspectos de la Carta Porte hasta el afio venidero.

En nuestro sector, en el primer semestre, el comportamiento también fue
satisfactorio, con un crecimiento anualizado al cierre de junio de 13.2 por
ciento en valor, aunque el avance en volumen fue de s6lo 0.2 por ciento.

De hecho, el sector terciario de la economia, al cual pertenece nuestro
gremio se mantuvo firme y avanzé 4.1 por ciento, de acuerdo con las cifras
del INEGI. Esto demuestra que el mercado interno se ha convertido en una
parte cada vez mas importante de la economia mexicana.

Incluso, en julio se presentd la Encuesta Nacional Ingreso-Gasto en los
Hogares correspondiente a 2022, en la cual se indica que existe una me-
jor distribucion del ingreso que en emisiones anteriores y que las familias
mexicanas tuvieron en promedio 63 mil 695 pesos de ingresos trimestrales,
lo que significé un incremento de 11 por ciento con relacién a 2020.

Las cifras de este documento sefialan que en materia de gasto existe
una mejor distribucion, pues el 10 por ciento mas pobre de la poblacion
gasta solo tres veces menos que el 10 por ciento mas rico, mientras que
en materia de ingresos los hogares mas favorecidos reciben 15 veces més
que los mas pobres.

El gasto promedio trimestral de los hogares en el 2022 fue de 39 mil 965
pesos, con un crecimiento de 17.2 por ciento con relacion a 2020 y lo que
destinaron a alimentos y bebidas concentré el 37.7 por ciento, seguido del
transporte y comunicaciones con 19.3 por ciento y educacion y esparci-
miento, 9.8 por ciento.

Todo esto significa que México parece caminar por una senda correcta
al fortalecer el mercado interno y que las familias tengan mas capacidad
de gasto para adquirir los productos que requieran y para que nosotros po-
damos satisfacer sus necesidades con el interés y la fortaleza que nos ha
caracterizado. \%‘"—‘"
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Esteban M. Fuentes S

| reto de todas las empresas es la innovacion,

pues quien ofrece los mayores avances en este

campo sera siempre lider del mercado y marcara

la tendencia, tal es la certeza que inspira el

desarrollo de Café Punta del Cielo, afirmé en
entrevista con Asi es esto del Abarrote el director general y
fundador de esta empresa cien por ciento mexicana, Pablo
Gonzalez.

Sefialé que la firma procesadora y comercializadora de

café mexicano de calidad, creada en 1999, apuesta fuerte en

este rubro, porque cuenta con el respaldo de una importante

area de innovacion y desarrollo, dotada de presupuesto y equipo
suficientes, y con objetivos y metas bien definidas.

Gracias a su enfoque en la innovacion y la calidad, esta compariia
interesada en trabajar de la mano con abarroteros mayoristas -“un
producto ganador con un buen margen para ellos y a precio muy,
muy competitivo para el consumidor”- ha puesto a disposicion de
sus clientes novedosos productos, con calidad y presentaciones

/’ propias.

-': Por ejemplo, capsulas de café compostables y reciclables;

| café liofilizado -deshidratado con fines de conservacion y
transporte- y solubilizado -convertido en soluble-, asi como

una valvula presurizada para empaques que conserva el
oedl] e e o A) .
delicioso aroma del café recién tosté&;‘molldo.

- ™

Al inicio de la entrevista Pablo Gonzalez destaco que
Café Punta del Cielo es una empresa cuyo propdsito
consiste en promover y colocar el café de México a la
altura de los mejores del mundo. “Creemos que México
tiene las mejores condiciones de suelo,

clima, altura para cultivar el mejor

P café”.

N
. g A Pero no sdélo eso -agrego6-,
sino que nuestro producto gana

i mercado por medio de un pilar que
es la innovacion.

Y abundé: “Creo que hoy en
dia todo mundo tiene que trabajar
con calidad. No es una opcion )

Pablo Gonzalez, director general y
fundador de Café Punta del Cielo




Innovacién y calidad, claves de aceptacion

el trabajar con calidad o no; vivimos en un mundo en el
cual, si ti compras una pluma, BIC por ejemplo, tiene
que funcionar muy bien. A lo mejor no es la mas fina,
pero tiene calidad esa pluma. Tu compras una pluma de
plastico y que salga mal, es muy raro eso”.

Un mundo de calidad

llustré su criterio con otro ejemplo: “La calidad es. Lo
que sucede hoy en dia, tu ves los coches mas caros
y mas finos, y es raro que alguien compre un
coche que se descomponga luego,
luego. Obviamente hay que darle
mantenimiento y todo eso, pero
ahora estamos acostumbrados a
vivir en un mundo de calidad. La
calidad ya viene en un celular, un
refrigerador, lo que tu quieras”.

M-'.

En esta linea de reflexion el
director general y fundador de
Café Punta del Cielo dijo que, en
la actualidad, “el reto de todas
las empresas alla afuera -no
s6lo nuestra, sino de todas- es la
innovacion. Va ganando mercado
el que tiene mayor innovacioén en

i 2%

los productos que ofrece, y siempre estara de
lider y marcard la tendencia”.

Pablo Gonzalez sefal6 la mayoria de edad
de la empresa que fundd hace casi un cuarto de
siglo -j24 afos!-, y detall6é su nocién del éxito.

“No sé si tengamos éxito aun, yo creo que el
éxito es siempre algo que se ve hacia el futuro.
No puedes decir que eres exitoso, sino que
tienes que seguir trabajando y pensar siempre
en llegar al éxito”.

Hemos desarrollado nuestras capsulas con
tecnologia propia para café. Son compostables
y reciclables. Y esta todo hecho en México por
nosotros.

“Sacamos al mercado café liofilizado,
solubilizado, saborizado, lo cual ha tenido
mucho éxito alla afuera. De nuestras principales
innovaciones, un empaque para café molido y
tostado que guarda por medio de una valvula
presurizada todo el aroma del café recién
tostado”.

“Es una lata o un empaque en el que tu, antes
de abrirlo, tienes que romper una valvulita que
trae, con la que logramos envasar el café recién
tostado sin que se pierda nada de aroma, Es
tecnologia de nosotros, una innovacién que nos
marco desde el inicio y fue la que nos permitié
entrar a muchos mercados”.

Prosiguio: “Pensamos que todas las
empresas deben tener una area de
innovacién y desarrollo. A
veces se cree )
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Innovacién y calidad, claves de aceptacion
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que ello es sdlo es el resultado de una nube de ideas en
una junta y jno! Debe ser un area con presupuesto, con
un equipo, con metas, objetivos etcétera. En Punta del
Cielo es un area muy importante para nosotros”.

Curiosamente -dijo- la innovacién y el desarrollo
no salen siempre del area institucional destinada para
ello, que es el brazo ejecutor de los proyectos, sino
que las ideas surgen en otros muchos lugares de las
corporaciones: de los clientes, del area comercial,
de problemas que se presentan a veces; de los
proveedores, insumos, crisis, factores como los que
vivimos con el Covid. Todas estas situaciones son cunas
de la innovacion.

El fundador de Café Punta del Cielo asegurd que la
produccion de esta firma es aceptado por su calidad y
ventajas que ofrece, e informé que sus productos ya se
expenden en practicamente todos los autoservicios, en
toda la republica, ademas de que cuenta con cafeterias
y tiendas propias, y con franquiciatarios.

Y tiene, asimismo algo que, dijo, es muy importante,
un canal institucional por medio del cual da servicios a
hoteles, restaurantes, lineas areas, empresas, etcétera.

‘A través de estas tres modalidades, el canal
institucional, las cafeterias y el auto servicio, hemos
logrado tener hasta ahora una presencia fuerte en el
mercado”, apunté.

-¢Como va Punta del Cielo, en términos de distribucion,
en el canal abarrotero mayorista? se consulté al director
general de esta empresa.

“Es un mercado practicamente nuevo para nosotros,
lo cual nos ha traido muy gratas sorpresas. Un mercado
que acabamos de incursionar, empezamos el afo

pasado, principalmente con nuestros cafés solubles,
que son cien por ciento de la variedad arabica. Y que
tienen, precisamente, esta diferenciacién: no usamos en
los solubles otro tipo que no sea arabica. No usamos
robusta ni otro tipo”.

“La idea es incursionar en un mercado con una
diferenciacion, con una calidad. Creemos que hay
mercado para todos y hay gente que busca que, aunque
pueda costar un poco mas, tenga una diferenciacion que
se note, que sea un café cien por ciento arabica”.

En este punto de la entrevista Pablo Gonzalez les
agradecio a los mayoristas la oportunidad de ingresar
a su concepto de negocio. “Estamos muy agradecidos,
creemos que el nuestro es un producto con mucha
diferenciacion, dirigido a un mercado que busca una
mayor calidad en el producto, y estamos seguros de que
los resultados van a ser muy, muy buenos. Va a ser un
ganar-ganar para el cliente, para los mayoristas y para
nosotros, obviamente”.

-¢Hay un plan de atencion especifico dentro de Punta
del Cielo para el mayoreo?

“Si. Estamos terminando de entender el
comportamiento del producto dentro de este canal, y
a punto de disefar y presentarles el plan a nuestros
clientes. Todavia no lo tenemos muy bien armando, pero
es algo que estamos tratando de entender para poder
presentarlo”.

--;Qué puede Café Punta del Cielo ofrecerles de
antemano a los mayoristas?

“Les mostrariamos un producto que es ganador,
con un buen margen para ellos y a un precio muy, muy
competitivo para el consumidor”. vh‘"—w
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ISCAM
Ticket

nuevea herramlenta para

mayoristas

Fabian Ghirardelly Guajardo, director del
proyecto ISCAM-Ticket.

Santiago Gonzalez

edicada desde hace mas de veinte afios a

tomarle el pulso al canal mayorista, la em-

presa Informacion Sistematizada de Ca-

nales y Mercados (ISCAM), fundada por

Francisco “Paco” Rascon, prepara el lanza-
miento de una nueva unidad de negocios denominada
ISCAM Tickets, consistente en la presentacion de repor-
tes periddicos sobre el estado que guarda este sector
y su potencial de desarrollo, con base en el analisis de
millones boletos de venta proporcionados por los propios
mayoristas.

Se trata, dijo en entrevista con Asi es esto del Aba-
rrote el director del proyecto ISCAM Tickets, Fabian
Ghirardelly, de un paso mas de esta compania orienta-
do a ofrecer datos utiles para entender mejor al mayo-
reo y aportarle valor al canal y a la industria.

La copiosa informacion contenida en los tickets,
debidamente sistematizada, permitira, entre otras mu-
chas cosas, comprender mejor los movimientos de
precios y los rangos mas atractivos para las marcas
para potencializar sus ventas, su interaccién con otras
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categorias, asi como la penetracion de una categoria
en la masa de boletos de venta del mayoreo.

Y, a partir de estos datos, encontrar vias de creci-
miento para marcas y categorias, y obviamente para los
mayoristas y sus proveedores y la industria en general.

Explico que el analisis de la informacion se realiza
por medo de una metodologia novedosa, una platafor-
ma de inteligencia de mercado igualmente nueva, y un
experimentado equipo de analistas, con el insumo prin-
cipal de un volumen de tickets que ya alcanza mas de
120 millones y sigue creciendo.

Ghirardelly, afadié que desde hace mas de 20 afios
ISCAM es referencia para entender el mayoreo, canal
absolutamente relevante pues pasa por él aproximada-
mente la mitad del volumen de ventas -la facturacion-
de un fabricante de productos de consumo masivo.

Recalc6é que a lo largo de este tiempo ISCAM “ha
venido aportando al mercado lo que técnicamente po-
demos llamar la auditoria del canal mayoreo”; median-
te la cual “se le toma el pulso al canal” con objeto de
obtener informacion acerca de como viene creciendo y
desarrollandose.

Mas valor

El director del proyecto sefialé que la nueva unidad
de negocio sumara aun mas valor a la industria de lo
que histéricamente ha venido haciendo ISCAM en el

Pulso: Radiografia del Ticket » Sistematico
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Revenue Management
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mercado mexicano, buscando ahora entender de me-
jor manera lo que pasa con las ventas del canal.

“Hasta ahora ISCAM ha estado aportando al mer-
cado mexicano todo lo relacionado a la auditoria del
canal de mayoreo, y en esto es el gran referente de la
industria, y hoy damos un paso mas con una platafor-
ma de analisis que no existe en México.

¢, Qué tipo de cosas podemos entender?, se pregun-
t6 al responsable del proyecto, y explico:

“Bueno, entender mucho mejor los movimientos de
precio, cuales son las bandas de precio mas atracti-
vas para un producto; entender mejor, analizando los
millones de tickets que vamos a tener, por ejemplo,
qué penetracion tiene una categoria en la masa de
tickets”.

“Llegar a mas tickets de compra, todos los dias, es
una via clave de crecimiento. Con el analisis de esos
millones de tickets seremos capaces de encontrar vias
de desarrollo, de crecimiento de las categorias, mar-
cas y del canal mayoreo en general”.

Ghirardelly empleé una metafora para recalcar la
idea del proyecto:

“Es como un iceberg: entendemos una parte y va-
mos a entender -bajo el agua, digamos-, a través de
estos analisis, qué pasa en el canal mayoreo. Ese es
el aporte que vienen a hacer ISCAM Tickets”. )
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Luego explic6 de modo some-
ro el procedimiento de analisis.
“Tenemos una plataforma tecno-
I6gica donde vaciamos la infor-
macion, los detalles de los tickets
que nos envian los mayoristas.
Hoy dia en la plataforma tenemos
mas de 120 millones de tickets y
se siguen sumando mayoristas y
sumando millones de tickets.

“Cada mayorista aporta millo-
nes de tickets. Luego, tenemos
un equipo de especialistas en el
analisis de esos tickets, todos
con formacién en estadistica
avanzada, con los que desarro-
llamos toda una serie de datos
analiticos que nos permiten en-
tender mejor el mercado”.

Prosiguié: Asi, “yo puedo sa-
ber, por ejemplo, por los tickets de
una categoria, qué proporcion de
esos tickets va con otra categoria,
en cuantos tickets encontré galle-
ta con refresco, duplas, cuantas
hay; si quiero desarrollar una ca-
tegoria puedo encontrar con qué
categoria me puedo desarrollar,
con cual me puedo apalancar”.

“Podemos identificar cuales
son los dias y horarios clave de
venta para una categoria, para
una marca especifica, para una
zona del pais especifica y con
ello estructurar mejor cualquier
actividad promocional o el canal puede entender mejor
los horarios donde necesita proveer el servicio perfecto
por la cantidad de flujo de compradores en sus tiendas”.

“ilmaginate, al ver el ticket, toda la informacion que tu
tienes! Nosotros tenemos millones de tickets, que los su-
mamos a esa plataforma tecnolégica y podemos contar
con la informacién que nos permita entender como es la
conducta de compra del cliente al que queremos llegar.
El ticket me refleja un habito de compra y, analizando ese
ticket, desciframos ese habito, desciframos esa compra”.

El director del proyecto ISCAM Tickets indicé que
por ahora la informaciéon susceptible de ser obtenida
es de caracter nacional, pero se espera para finales del
presente afio tenerla por regiones, en las seis grandes
regiones del pais que reporta ISCAM.

Explicé que ya se tiene una muestra lo suficiente-
mente robusta para entender el mercado y esperamos
se sumen mas mayoristas al proyecto.

ISCAM Tickets, nueva herramienta para mayoristas

Somos unicos en México, haciendo analisis con esta
cantidad y calidad de datos y con el desarrollo analitico
que hemos creado”.

--¢,Quién hace ese levantamiento de tickets, como
los obtienen?

--El mayorista envia su informacién, como lo hace
con sus ventas usuales. Viene su informacion de ven-
tas detallada por tickets. Nosotros consolidamos cada
uno de los tickets que reflejan esas ventas, todo ese
universo de informacion de los diferentes mayoristas y
conformamos la informacion a nivel total mayoreo.

Complejidad del proceso

Indicé que si bien hay informacién que el mismo ma-
yorista podria sacar, tardaria muchisimo porque no tie-
nen la plataforma tecnolodgica para hacerlo de manera
agil, como lo podemos hacer nosotros. “Nosotros nos
dedicamos a esto, a analizar la informacién, el mayo-
rista se dedica a crecer su negocio”.

11



ISCAM Tickets, nueva herramienta para mayoristas

Adicionalmente, “hacemos ana-
lisis que ninguno de ellos hace,
con una plataforma que venimos
desarrollando hace mas de 10
afos con nuestro socio en Argen-
tina. jImaginate el alcance que
tiene! No solo podemos hacerlo
de manera mas rapida y agil que
ellos, sino también hacemos co-
sas que ellos nunca se imaginaron
poderlo hacer”.

“Y ahora, con esta mirada de
tickets van a tener acceso no sélo
a su propia informacién sino tam-
bién a un comportamiento del total del mayoreo. Eso
aporta muchisimo valor. Todo esto hemos venido a
aportar a la industria y al canal. Un entendimiento del
mayoreo que ayuda al fabricante y al mayorista a aten-
derlo mejor”.

Mas adelante hizo notar que “a través de esta apues-
ta que estamos haciendo vamos a aportar un entendi-
miento del canal, una inversion en tecnologia hacia el
canal, que hoy en dia no se habia hecho, a pesar de
que representa mas de la mitad de las ventas de mu-
chos fabricantes. Aqui hay una oportunidad de aportar
mas valor. Vamos a ayudar al mayoreo en su totalidad”.

“En lo que queremos ayudar, y de hecho lo esta-
mos haciendo desde hace seis meses, trabajando con
el canal, es a definir estrategias en términos de como
pueden seguir creciendo en su mercado, como seguir
potenciando ciertas categorias, ademas de ayudarles
en la gestién de sus diferentes tiendas, puesto que no
todas trabajan de la misma manera, hay mucha diferen-
cia entre ellas”.
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Enfoque en las tiendas
Ghirardelly cité un ejemplo de tales diferencias.

“Uno de los mayoristas que esta participando del pro-
yecto, queria impulsar refresco carbonatado. Vimos que
esta categoria pesaba el cinco por ciento de las ventas
del mayorista; pero, cuando lo analizamos por tienda, en
muchas era el 10 por ciento del volumen o la facturacién,
y en otras tiendas solo representaba el 1 por ciento de
sus ventas. Las tiendas mostraban enormes diferencias
por lo que las acciones a realizar en cada tienda, para
impulsar esta categoria, eran muy diferentes también”.

“Entonces, estamos poniendo el foco en entender las
tiendas en lo especifico para ver qué es lo que termina
pasando en cada unay qué es lo que hacen bien las que
estan vendiendo bien y qué tenemos que cambiar en las
tiendas con mayores oportunidades. Estamos haciendo
un aporte super significativo”.

“Hablamos -continu6- de un producto sistematizado.
Todos los meses los mayoristas nos estan entregando la
informacion de tickets de compra y nosotros estaremos
generando un reporte mensual de como va su negocio
desde el punto de vista de los tickets. En definitiva, va-
mos a ser unos asesores, desde un punto de vista mas
estratégico, para cada uno de nuestros socios que esta
participando en nuestra plataforma y tenemos un equipo

PEIIRTA MpSHENSS P que trabaja para ello. Lo que queremos es apoyar a cada
»> 107AL POISSONMIRL] 550 uno de nuestros socios, para que puedan capitalizar las
FILET 08 JUL TRNSE, 156 \ ) )
CREWETES MOSES 63/M 2 oportunidades de negocio detectadas.
»> 1OTAL PRULTS LT LEGUSMES 35
AAMINVILLA & 7 1Le .
5 o 9 . Por ultimo, el director del proyecto ISCAM
0.0 | Smli L] Tickets expresd su confianza en que esta
" i fon . . ,
¥ Ribend <o nueva unidad de negocios tendra buena
rRation uw .. . . « .
- aceptacion en la industria. “No tengo nin-
B Vaceeas guna duda de que ISCAM Tickets sera un
1] . .
;‘,, S gran aporte al mercado y a la industria y
18w, estamos seguros que tendrd muy buena re-
W ., cepcion, tanto por los mayoristas como por
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Pago con vales electronicos
oportunidad de

mas ventas

Santiago Gonzalez

ider mundial en soluciones de pago, como

los vales de despensa y otros servicios

que contribuyen a la motivacion y mejora

de la calidad de vida de los trabajadores

en las empresas, Edenred manifestd su
interés de explorar oportunidades de negocio con los
abarroteros mayoristas.

Asi lo senald, la Gerente Nacional de Merchant
Services Meéxico, Rocio Huerta en entrevista con
Asi es esto del abarrote. “Nosotros ayudamos a las
empresas a dar este tipo de soluciones o de beneficios
a sus empleados”.

Destacé su proposito de expandir la red de
comercios afiliados que reciben pagos con tarjetas
Edenred, con el objetivo de darles opciones de uso a

los beneficiarios de estas prestaciones.

“Estamos muy interesados en contar con comercios
locales y cercanos a nuestros usuarios”, expuso,
y afadié que trabajan con el objetivo de alcanzar
la meta de integrar los pequefios comercios a la
inclusién financiera y la inducciéon de tecnologia,
por medio de la aceptacion de pagos electronicos
como las tarjetas de vales de despensa.

Hizo notar que Edenred cuenta con cuatro
millones de usuarios a nivel nacional; es decir,
personas que tienen la prestacion de vales de
despensa y por ende usan su tarjeta en diversos
comercios, desde los grandes supermercados,
hasta minoristas.

Indicé que el sector de soluciones de pago

experimenta cambios, y, por lo mismo, el

_ | presente es el Ultimo afio que Edenred

oY emitié vales de papel, pues “practicamente
-

ya todo esta en una tarjeta”. )
Rocio Huerta, gerente de Edenred
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Pago con vales electrénicos oportunidad de mas ventas

-mencioné Rocio

Y hay una
Huerta-: las empresas reciben un beneficio fiscal al
dar prestaciones de esta forma (tarjeta). Una ley de la
miscelanea fiscal dispone que todas las empresas que
lo dan a través de un monedero electrénico tienen un
beneficio de deducibilidad; mientras que en papel no.

razén para ello

Sumar a tienditas

En la entrevista la ejecutiva detallé qué sobre todo,
busca Edenred acercase a los socios de la ANAM,
para explicarles cuales son las oportunidades de
negocio que estos podrian aprovechar al integrarse y
aceptar las formas de pago de esta empresa.

Explicé: “Uno de los requisitos mas importantes
para que puedan aceptar Edenred o tener una
relacion comercial con nosotros, es tener un medio
para recibir pagos mediante tarjetas; deben contar
con una terminal bancaria o una forma en que pueda
aceptar pago con tarjetas”.

Sin embargo -prosiguié- Edenred también dispone
de alternativas, si los mayoristas en sus negocios o sus
clientes detallistas todavia no cuentan con algun medio
para recibir una tarjeta. Punto Clave, nuestra empresa
hermana ofrece la posibilidad de colocar un lector para
que puedan recibirlas.

Estan estas dos opciones: quien tenga una terminal
bancaria para recibir tarjetas puede hacer un acuerdo
con nosotros; y quien no, ofrecemos una alternativa para
que también pueda ser nuestro socio comercial, dijo.

A manera de ejemplo sobre cédmo funcionan las
soluciones que ofrece la compafiia, comento:

“Tenemos como clientes empresas reconocidas a
nivel nacional, quienes dan a todos sus empleados una
tarjeta de despensa y les asignan un saldo mensual.
Esos usuarios tienen la opciéon de comprar en todos
los negocios que tenemos afiliados. )
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Lo que buscamos
ahora es integrar a mas
comercios, principalmente a
pequefios comercios, tienditas de -
la esquina que puedan recibir estas
tarjetas, y darles a nuestros usuarios mas alternativas
de compra cercanas a su casa’.

La Gerente Nacional de Merchant Services en
Edenred México resaltd el interés de llegar a los
comercios afiliados a la ANAM y sus clientes, de modo
que ellos vean como, a través de la aceptacion de los
medios de pago de Edenred, pueden incrementar sus
ventas.

Pago unico

También explico que existe una comision por la
integracion a la red de Edenred. Les cuesta a los
comercios porque -dijo-, al final, es un medio de pago,
con una red seleccionada de comercios que les va a
generar ventas.

“Todos nuestros afiliados tienen una tasa de
participacion, a todos se les cobra un porcentaje sobre
la venta, que oscila entre el cuatro y seis por ciento”.

¢,Es alto? No, ya que va de acuerdo al potencial
de venta que tenemos con nuestros medios de pago.
Somos el lider a nivel nacional en emisién de soluciones
de despensa, que es nuestra solucion estrella”.

En este sentido informé que se han explorado
formas de apoyo a los socios de la ANAM, haciendo
un pago unico, como una especie de anualidad de
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mil ochocientos pesos, el cual eximiria de la
comisiéon sobre las ventas. “Se hace solo
ese pago, se activa el poder recibir
nuestras tarjetas y jya! Nos
vemos hasta dentro de un

ano”.
-Ademas
. » del requisito
del lector

de tarjeta vy

el pago de mil

ochocientos pesos,

¢qué otras cosas se

requieren para obtener
el servicio?

“Hoy todos los comercios
que tienen una terminal
bancaria estan regularizados y
dados de alta en La Secretaria de
Hacienda. Les pediremos la caratula
de un comprobante del estado de cuenta,
la identificacion del representante legal y
en el caso que sea persona moral, el acta
constitutiva o el poder de representante legal,
esos son los documentos que normalmente les
piden en el banco”.

Reiteré que quienes aun no cuentan con un dispositivo
para cobrar mediante tarjetas “podemos referenciarlos
con Punto Clave”.

Contrato y requisitos

Para formalizar el acuerdo, indico, “hacemos un
contrato mercantil de afiliacion muy sencillo y les
pedimos los requisitos ya mencionados. Incluyendo que
“El banco les da un numero de siete digitos al adquirir su
terminal bancaria, ese nimero lo mandamos a nuestro
sistema para darlo de alta a la lista de afiliados y asi, en
automatico nuestras tarjetas comienzan a ser recibidas
en ese comercio.”.

Sefial6 que el costo de la anualidad -unicamente para
socios de la ANAM- incluye un seguro de asistencia,
ambulancia y asesoria juridica para los comercios.
Todo con el objetivo de apoyar a los negocios locales y
contribuir a elevar las ventas de los abarroteros.

Rocio Huerta, comenté que, silos socios de la ANAM
estuvieran interesados en adquirir la solucién para
sus trabajadores, es posible hacerlo y puede incluir la
ventaja de uso exclusivo de la tarjeta en sus propios
negocios.

“En Edenred ayudamos a las empresas a dar
prestaciones que motiven a sus empleados, mejorando

su calidad de vida y la de su familia”, finalizo. :'h:
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La medicion de

inflacion a

consulta

Roberto Fuentes Vivar

ada vez que un ama de casa acude a un

supermercado, tienda de autoservicio o

mercado tradicional, la primera expresion es

que el dinero alcanza para menos compras y

que la forma de medir la inflacion no refleja la
realidad de sus bolsillos.

Esta percepcion incluso fue detectada por la agencia de
encuestas Mitofsky, que en octubre del afio pasado realizé
una investigacion en la que mas del 50 por ciento, no creia
en los datos que se daban a conocer en el indice Nacional
de Precios al Consumidor (INPC) que mide quincenalmente
los niveles de inflacién en el pais. Incluso el 86 por ciento
consideraba que el aumento de precios era superior a lo
que decian las autoridades y se debia a las condiciones
internacionales y al mal manejo econémico del gobierno
federal y sélo nueve por ciento lo atribuia a la ambicion de
los empresarios

Enunainvestigacion de la agencia Bloomberg, los analistas
Janneth Quiroz y Victor Ceja explican dos razones por las
cuales la sociedad no confia en la medicion del INCP y tiene
la percepcioén de que la inflacion es mayor de lo que indica
porque asi lo dice la cartera:

La primera es que persiste la idea de que cuando se
habla de una desaceleracion de la inflacion, la gente
piensa que van a bajar los precios, lo cual no es exacto,
pues una desaceleracion significa que los precios siguen
aumentando, aunque a un nivel menor que en el periodo
anterior.

La otra es que es muy raro que definitivamente los
precios bajen de un periodo a otro. Ademas, que en
muchas ocasiones la gente recibe informacion de diversas
mediciones que suelen confundirse. Por ejemplo, en la
mayoria de la poblacién no existe claridad entre lo que es
la inflacién mensual (que mide el indice con relacion al mes
anterior), la inflacién anual (la que refleja el comportamiento
con relacién al mismo periodo del afio anterior) y la inflacién
subyacente (los precios que no estan sujetos a decisiones
de caracter administrativo, estacionalidad o alta volatilidad.
Por ejemplo, las servilletas de papel o la mostaza y la
mayonesa).

Una tercera razén, explicada por otros economistas, es
que persiste una confusion entre lo que significa inflacién y lo
que es el poder adquisitivo, que se miden de forma distinta.
Por ejemplo, aunque haya una baja inflacion, si disminuye




el poder
adquisitivo
se tiene la
percepcién de
que los precios
son mas altos.

Jonathan Heath, subgobernador
del Banco de México es mas
especifico, al hablar sobre los precios en la pandemia: “El
Banco de México document6 descensos relevantes en el
numero de variedades disponibles de productos en algunos
supermercados. Esto proveyé evidencia de que durante los
meses de fuerte confinamiento la disrupcion en las cadenas
globales de valor, la reduccién de produccién nacional y la
demanda particular sobre ciertos productos provocaron
escasez Yy, hasta cierto punto, incapacidad temporal de
actualizar los precios bajo el nuevo contexto pandémico.

“Al mismo tiempo, las mismas politicas sanitarias
ocasionaron que muchas personas vieran aminorado su
ingreso por la pérdida de su empleo o la suspensiéon de
actividades sin goce de sueldo. Ante ello, los consumidores
modificaron sus patrones de compra incrementando la
demanda por ciertos bienes (y disminuyendo la de otros).

“El resultado fue que muchos precios cambiaron
con relacién a otros, lo que provocd un cambio en los
precios relativos, mas que un fendmeno inflacionario.
Mientras que los servicios turisticos, de esparcimiento,
de alimentacion y hospedaje se reducian, el costo de
las mercancias alimenticias o las bebidas alcohdlicas se
incrementaban. La magnitud y el efecto neto de todos
esos cambios de precios relativos era dificil de estimar
debido a cambios en la canasta de consumo, asi como a

ciertas dudas sobre la confiabilidad de la informacioén de
precios que se recopilaba”.

Heath agrega: “Los cambios en los patrones de compra
y la disponibilidad de productos afaden sesgos en la
representatividad de la canasta de consumo sobre la
que calcula el indice Nacional de Precios al Consumidor
(INPC). Dicha canasta es fija y representa las fracciones
del gasto promedio dedicadas a cada uno de los productos.
El problema radica en que tanto el conjunto de bienes y
servicios, como sus contribuciones a la canasta no suelen
actualizarse durante periodos cortos. Esto pone un sesgo
importante a la medicién de la inflacion frente a un cambio
estructural en los patrones de consumo”.

¢(Qué significan estas palabras de un economista
reconocido? En sintesis, que existen muchos motivos
que pueden influir en la medicién de la inflacién y en la
percepcion que tiene la sociedad acerca de lo que significa
el indice Nacional de Precios al Consumidor.

Hacia una nueva medicion

Desde 1976, cuando comenzd a medirse la inflacion a
través del Indice Nacional de Precios al Consumidor,
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ha habido siete cambios en la metodologia. Uno de ellos
fue hace 10 anos, cuando el Banco de México pasé la
responsabilidad al Instituto Nacional de Estadistica y
Geografia (INEGI pues era incongruente que el organismo
bancario central midiera y al mismo tiempo tuviera como
prioridad la lucha contra del aumento de precios.

La ultima modificacién se realizd en 2018 y ahora el INEGI
ha lanzado una convocatoria publica para cambiar algunos
de los elementos que influyen en la medicion, luego de la
experiencia ocurrida a nivel mundial y nacional, en la cual
la que los precios se dispararon en meses recientes por
diversos fendmenos ocurridos durante la pandemia y por
la guerra en Ucrania.

El objetivo, de acuerdo con el INEGI es “mantener
actualizado el indice, a través de la renovacion de la
canasta, sus ponderadores y la introduccién de indices
encadenados bianuales”. La consulta publica se desarrolld
entre mayo y junio y sus resultados seran dados a
conocer en agosto para que, en principio, se apliquen en
septiembre.

Se espera que, con la actualizacion, la canasta llegue a
307 productos y crezca el numero de ciudades medidas.
El director general de Estadisticas Econdmicas del INEGI,
Arturo Blancas, explicd que el objetivo es que cada dos
afos se actualice la canasta de bienes y productos, asi
como su ponderacion.

También se actualizara la lista de gastos utilizada para
medir la inflaciéon en México, dado el rapido cambio en el
uso de la tecnologia, el mayor peso en el gasto que tiene la
convivencia de las personas con sus mascotas, asi como
los nuevos patrones de consumo tras la pandemia.

Dentro de los cambios previstos se encuentra la adopcién
de una metodologia de indices encadenados cada dos
afos, en linea con mejores practicas internacionales que
ya se aplican en diversos paises.

La medicién de inflacion a consulta

Mas peso de internet

Otros de los cambios son, por ejemplo, para la gente que
escucha musica, interactia con el Internet o el gasto que
los consumidores mexicanos destinan al cuidado de sus
mascotas. “Ahora la musica ya no se adquiere a través de
CDS, bueno, ya no es tan comun; ahora se hace mediante
plataformas electrénicas; el entretenimiento en casa ha
cambiado; toda vez que ahora se ve cada vez mas personas
conviviendo con sus mascotas y su patron de gasto en este
rubro ha cambiado. Los cambios para medir la inflacién son
tan palpables como salir de casa y observar los cambios”,
sefiala el INEGI.

Asi, lanueva canasta podria incluir servicios para mascotas
(veterinaria, cortes de pelo, paseos, alimentacion), de
mensajeria y paqueteria (por compras por Internet), entre
los principales cambios que se prevén entren a la canasta
de bienes y servicios.

También dentro de los cambios se prevé que el INEGI
tome en cuenta los resultados de la Encuesta Nacional de
Ingreso y Gasto de los Hogares anual edicion 2022, cuyos
resultados se dieron a conocer a finales de julio.

Otro de los cambios es que se modificaran las
ponderaciones y se actualizaran cada dos afos, en aras
de ser competitivos a nivel mundial y estar a la par de
paises como Estados Unidos y Canada que actualizan la
informacion clave con la que pueden medir la inflacion.

Actualmente, se cotizan alrededor de 348 mil precios
mensuales, que corresponden a una muestra aproximada
de 127 mil productos y servicios especificos, y que se
levantan en cerca de 26 mil unidades econdémicas.

La ponderacion, de acuerdo con el sistema actual, por
objeto de gasto es la siguiente, por grupos de productos:
1. Alimentos, bebidas y tabaco (30.29 por ciento) 2. Ropa,
calzado y accesorios (5.04), 3. Vivienda (22.09 por )
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La medicién de inflacién a consulta

ciento) 4. Muebles, aparatos y accesorios domésticos (4.72)
5. Salud y cuidado personal (6.74 por ciento) 6. Transporte
(13.98) 7. Educacion y esparcimiento (9.18) y 8. Otros
servicios (7.96 por ciento).

Los cambios anteriores

El cambio anterior se aplicé en la quincena de agosto
de 1918, y la nueva lista de gastos incluyd ya servicios
para mascotas (veterinaria, cortes de pelo, paseos), de
mensajeria y paqueteria (por compras por internet), leche
de soya, tés, herramientas, servicios para el mantenimiento
del hogar, lamparas, alfombras y transporte escolar.

También cambi6 el peso que tienen algunos productos
en su medicion como el precio de los energéticos y
productos agropecuarios.

La lista pas6 de 283 ponderadores a 299, de los cuales
265 permanecieron sin cambio, dos desaparecieron,
nueve se desagregaron en 19, siete se fusionaron en
cinco, y se incorporan 10 mas. El anterior cambio habia
sido en 2013 y la idea siempre ha sido adaptar las listas de
precios al mercado. Entre los precios que desaparecieron
hace cuatro afos se encontraban, por ejemplo los
servicios de la larga distancia nacional y hasta algunas
tarifas de viajes ya inexistentes como los pasajes de
ferrocarril.

También en los cambios anteriores se dio mayor peso
a los gastos en frutas y verduras, los productos de origen
animal y los energéticos (gasolina, diésel, gas natural, gas
LP). Incluso se le dio mas peso a la gasolina Magna.

Ahora, ademas de los precios existe la posibilidad de que
se incorporen al indice Nacional de Precios al Consumidor
nuevas ciudades, ademas de las que se incorporaron
en 2018 (Pachuca de Soto, Cancun, Coatzacoalcos,
Esperanza, Izicar de Matamoros, Atlacomulco, Saltillo,
Tuxtla Gutiérrez y Zacatecas).

¢Para qué sirve la medicion de la inflacion?

Una de las cuestiones importantes es que el INPC no
solo sirve para medir los precios, sino para otros
USOS COMO:

« Factor de actualizacion de los créditos fiscales.

e Determinante del valor de la Unidad De
Inversion (UDI).

» Factor para actualizar la Unidad de
Medida y Actualizacién (UMA).

&

» Referente en negociaciones
contractuales.

* Factor de actualizacion
de valores nominales y como
deflactor del Sistema de
Cuentas Nacionales de México.

. Auxiliar la
determinacion de
los incrementos
salariales, los montos
de las jubilaciones y
las prestaciones de
seguridad social.

en

. Auxiliar en el calculo de pagos de
intereses, montos de alquiler, contratos privados y precios
de los bonos que suelen estar indexados al INPC.

* Auxiliar para las autoridades financieras y hacendarias
del pais en el disefio y evaluacion de las politicas
monetarias y fiscales, orientadas a procurar la estabilidad
del poder adquisitivo de la moneda nacional y unas
finanzas publicas sanas.

*Herramienta estadistica para empresas e investigadores.

Ojala las modificaciones que se hagan, en las que
seguramente desapareceran productos y servicios ya
obsoletos y se incorporaran otros, sirvan para que la
sociedad tenga mayor confianza en el indice y pueda sentir

que lo que dice la inflacion se refleje en el bolsillo. W
*
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_ “Estaban los tomatitos muy contentitos/

Jitomate
ombligoldelagualquelleoIMeEXICOm

Roberto Fuentes Vivar

 Hay una tonadilla que ha sobrevivido a muchas generaciones:

f
Cuando llegé el verdugo a hacerlos jugo/ 5

No me importa la muerte, dicen a coro/
Si muero con decoro en los productos Del Fuerte”

I jingle (como le dicen eninglés a las canciones

publicitarias) es atribuido al gran escritor

Fernando del Paso (autor de las Noticias del

Imperio y Palinuro de México), cuando en

una época se dedico a redactar textos para
agencias de publicidad.

La tonada es tan pegajosa que se queda grabada
por horas en la mente. Pero quiza lo principal es que ha
caracterizado por afios una industria muy mexicana que

¢Qué nos encontramos en una tienda de abarrotes?.
Nada menos que jugo de tomate, puré de tomate, latas
de tomate molido, ’S’glsas catsup hechas de tomate, otros
jugos con tomate (como el clamato), sardinas en salsa
de tomate, salsas picosas con tomate, latas de verduras,
frascos de bebidas ajICQthi;:as mezcladas con tomate y
mas recientemente hasta tomates deshidratados.

¢ Podemos imaginar la cocina mexicana sin el jitomate?
Definitivamente no. Pero tampoco la comida espafiola, nila

esta presente en todo el mundo y, desde luego, en las
_tiendas de abarrotes: la del jitomate.

-
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italiana, ni la francesa, ni la mediterranea en general, ni la
oriental tan de moda en este principio del siglo XXI.



El jitomate es
onmipresente  en
los guisos de todo el
mundo: desde el famoso
gulash de Europa Central
hasta la sopa de miso japonesa,
pasando por las mediterraneas tapas
con tomate y aceite de olivo.

De su origen existen dos versiones: una que
es nativo de Sudamérica, pero domesticado en México
antes de la llegada de los espafioles. La otra es que se
trata de un fruto totalmente originario de las culturas
mesoamericanas.

El nombre de jitomate proviene de la lengua nahuatl,
especificamente del vocablo xictomatl, que esta compuesto
de tres palabras, xictli u ombligo; tomohuac o fruto y atl que
quiere decir agua, por lo que su traduccion seria “ombligo
de fruta de agua”.

El jitomate (ya sea en sus variedades Saladet, Sinaloa,
Bola y Cherry, principalmente) es la hortaliza de mayor
consumo en el mundo y el tercer producto horticola mas
popular. Su nombre culto es Solanum lycopersicum y se
cultiva practicamente en todo el mundo. Pertenece al
género Solanum y esta emparentado con la berenjena.

De México para Espaiia e ltalia

Si se puede asegurar que fue domesticado por los
pueblos mesomaericanos hace 2,600 afos. Existen
evidencias arqueoldgicas de que se usaba en la cocina
prehispanica. De hecho, Bernal Diaz del Castillo narra que,
durante el viaje de Veracruz a Tenochtitlan, los indigenas
de Cholula “tenian ollas listas con pimientos, tomates y sal”.

Para la segunda mitad del siglo XVI, Francisco
Hernandez, médico del rey Felipe I, fue comisionado
para hacer un catalogo de las plantas usadas en la Nueva
Espafia, describiendo el jitomate del siguiente modo: “los
mas grandes de ellos se llaman xitomatl, es decir, tomatl con
forma de calabaza y rugosos”. Incluso mencionaba que se

- *
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usaba medicinalmente para aliviar irritaciones de garganta,
dolores de cabeza, aparato digestivo, oido y paperas.

Algunos historiadores atribuyen a Hernan Cortés ser
el primer exportador de jitomate a Europa. Veinte anos
mas tarde el jitomate fue mencionado por primera vez
en un texto italiano, cuando Pietro Andrea Mattioli sefiald
la aparicion de un tipo de berenjena en ltalia, a partir de
entonces el tomate rojo se extendié por Europa y Asia.

En las aduanas el registro de la entrada de plantas
era de poca importancia, por lo que no hay documentos
de la llegada del tomate a través del puerto de Sevilla.
Inicialmente se planté en los jardines botanicos del sur
de Espafa, desde ahi viajo rapidamente al resto del
Mediterraneo. Gracias a la calidez del suelo mediterraneo,
el cultivo de tomate prospero.

El jitomate se plantaba en macetas familiares y recibio
en italiano el nombre de poma-amoris 0 “manzana del
amor”. Como consecuencia, a este fruto se le atribuyeron
propiedades afrodisiacas, especialmente entre los
franceses.

Por su parte, Galindini de Padua se refirio al jitomate
como “el tumatle de Themistitan”. Esto porque existian dos
cartas de Hernan Cortés firmadas en Temixtitan, nombre
que en realidad hacia referencia a México—Tenochtitlan.

Poco a poco el jitomate o tomate se introdujo en la
cocina mediterranea. A diferencia de los chiles, el jitomate
tenia sabor dulce y no picaba, por lo cual logré la )
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asimilacién de los europeos y
africanos. Con el tiempo el jitomate
continud sudomesticacion en Italia,
donde nacieron las variedades que
hoy son populares. La primera
receta napolitana publicada que
se conoce para preparar “salsa de
tomate al estilo espafol” data de
1692.

Principal exportador pero no
productor

La académica del Instituto de
Investigaciones Historicas de la
UNAM Janet Long, en su libro “De
tomates y jitomates en el siglo XVI”,
describe que el jitomate contiene
vitaminas A, B1, B2, y C; aporta
minerales como calcio, fosforo,
potasio y sodio; medicinalmente es
antiséptico, alcalinizate, depurativo,
diurético, digestivo, laxante,
desinflamatorio y remineralizante;
sirve en caso de enfermedades
hepaticas, quemaduras, obesidad,
raquitismo; también ayuda a combatir diversas formas
de cancer; su jugo es un excelente auxiliar para la resaca
o la cruda; desintoxica la piel y los 6rganos, y es fuente
natural de acido félico, por lo cual se recomienda su
consumo durante el embarazo.

México esta considerado como el principal exportador
de jitomate en el mundo, pero se ubica, segun la
Organizacién de las Naciones Unidas para la Agricultura y
la Alimentacion (FAO), como el noveno productor del orbe,
luego de China, India, Estados Unidos, Turquia y Egipto,
que controlan 62.1 por ciento del mercado global del fruto,
también considerado hortaliza o verdura.

Nuestro

pais produce un

promedio de 3.5 millones de toneladas anuales

y en el ciclo 2022/23 se espera que mantenga el mismo
nivel de productividad de tomate que en los ultimos afios,
con un nivel de 3.7 millones de toneladas, siempre y
cuando las condiciones de cultivo sean las normales y la
fuerte demanda del mercado estadounidense continte.

La produccién de tomate se extiende durante todo el
ano, teniendo los mayores volumenes durante los meses
de octubre y noviembre y los menores volimenes en
marzo, julio y agosto. Por eso, sus precios pueden variar
y en diciembre alcanza estacionalmente una de sus
cotizaciones mas altas en el mercado interno.

Sinaloa es el estado que lidera la produccion de tomate,
teniendo una participacién de poco mas del 20 por ciento,
le siguen San Luis Potosi, Michoacan y Jalisco. En este
sentido, si las condiciones de cultivo son normales, para
la temporada 2022/23 se espera que la produccién de
tomate mexicano aumente, basandose en el aumento de
los rendimientos a medida que el uso de invernaderos y
otras tecnologias de produccion continie expandiéndose
en el sector.

En cuanto a exportaciones, la temporada alta va desde
enero hasta junio, teniendo los mayores volimenes en
marzo, aportacion que complementa la produccion en
Estados Unidos, que se realiza mayoritariamente en
California y Florida durante los meses de junio a octubre.



México es el
principal proveedor
de tomate fresco de
Estados Unidos, pues
mas del 90 por ciento
de las importaciones de
tomate hechas por este ‘
mercado provienen de tierras ‘
mexicanas, un volumen que
representa el mayor flujo comercial
de tomate fresco en el mundo.

La exportaciéon de tomate de México
es de aproximadamente 1.8 millones de
toneladas, por lo que el afio pasado alcanzé
un valor de dos mil 676 millones de ddlares,
en sus dos versiones fresco y congelado.
Curiosamente solo se importan 26 millones de
ddlares de jitomate, por lo que la balanza comercial
€s mas que superavitaria.

Entre los destinos del jitomate mexicano, ademas de
Estados Unidos, se encuentrar) paises como Canada, Costa
Rica, Cuba, Japén, Emiratos Arabes Unidos o Francia.

La defensa de las tierras

Para lograr convertirse en un referente en el mercado
mundial del jitomate, su cultivo es uno de los que cuenta
con mayor tecnificacion y es uno de los mas rentables,
ya que un tercio de la superficie sembrada se ubica en
agricultura protegida, de donde se obtiene el 67 por
ciento del volumen de produccién, segun el secretario de
Agricultura, Victor Villalobos Arambula.

Villalobos, en una conferencia titulada “Nuestra
Riqueza: El Jitomate”, indicé que el fruto ha registrado
un crecimiento promedio de 9.5 por ciento en los ultimos
10 afos. Y explicd que existe una superficie cultivada de
mas de 45 mil hectareas y un consumo per capita de 13.4
kilogramos.

Sobre su origen el titular de agricultura considera que el
jitomate es una especie nativa que México comparte con
los pueblos andinos de América y es considerado centro
de diversificacion al contar con una amplia variabilidad
genética, en tamafio, colores y sabores, pertenecientes a
diversas accesiones de tomate silvestre, nativo y cultivado.

De hecho, cada afio en octubre unos 50 mil productores
del pais celebran el Dia del Tomate, una iniciativa lanzada
precisamente por la empresa Del Fuerte y que lleva ya
varios afnos de conmemorarse.

Se calcula que su cultivo, cosecha y comercializacion
generan 72 mil empleos directos, sin contar otros miles
que laboran en las empresas enlatadoras, jugueras y
refresqueras. Ademas, hay por lo menos 10 mil fuentes de
trabajo ligadas a su cultivo y distribucion.

A}
o
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De acuerdo con el Servicio de Informacién
Agroalimentaria y Pesquera México produce 39.5
toneladas de jitomates por cada hectarea. La produccion
nacional para abastecer el consumo se ubica en dos
millones 700 mil toneladas, suficiente para repartir 25 kilos
a cada habitante del pais.

Una anécdota de la historia reciente es que, antes
del boom exportador del jitomate, la Confederacion de
Asociaciones Agricolas del Estado de Sinaloa (CAADES)
se enfrent6 directamente al presidente Luis Echeverria a
mediados de los afos setentas para defender sus tierras
ante posibles invasiones.

Hoy esta confederacion -que fue un pilar para la creacion
del Consejo Nacional Agropecuario- es una organizacion
de interés publico, autbnoma, con personalidad juridica
propia, conformada por 11 Asociaciones Agricolas, que
representan a mas de 30 mil agricultores. También integra
a 120 grandes empresas que producen y exportan la
mayor parte del tomate sinaloense.

Otro asunto curioso es que, durante el gobierno de
Carlos Salinas, el empresario Carlos Cabal Peniche,
compro la estadounidense Del Monte Fresh, una de las
principales productoras de salsa Catsup a nivel global. El
empresario vendié la marca a empresarios chilenos luego
del escandalo en que se vio involucrado por un fraude de
casi 15 mil millones de pesos.

Ya sea Del Fuerte, De Monte, Embasa, la Costefa o
Clemente Jacques, las tiendas de abarrotes venden
salsas catsup y purés de tomate, ademas de mas de 200
productos diferentes que tienen que ver con esta maravilla
mexicana que nuestros antecesores llamaban el ombligo

de agua. :1\,47‘
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16 millones laboran mas de 48 horas

Uno de los fenémenos ocasionados por la inflacién
es que los altos precios de los productos y servicios
han modificado los habitos de trabajo, pues millones de
mexicanos tienen que laborar mas para poder satisfacer
las necesidades financieras de sus familias. De acuerdo
conla Encuesta Nacional de Ocupaciény Empleo (ENOE),
al cierre del primer semestre, se habian sumado 949 mil
654 trabajadores al grupo que labora méas de 48 horas
a la semana, con respecto a junio de 2022. De hecho,
la encuesta del INEGI indica que hay casi 16 millones
de trabajadores (15.8 millones) que se encuentran en
esa situacion y que representan 27.8 por ciento del total
del personal ocupado en el pais. Otro grupo importante
es el de quienes laboran de 35 a 48 horas y que suma
27.77 millones de trabajadores, 47.33 por ciento de la
poblacién ocupada, tanto formal como informal. A este
grupo se sumaron 840 mil 745 empleados. Si se juntan
los dos grupos resulta que en un afio se incorporaron al
mercado laboral casi un millén 800 mil trabajadores que
se emplean mas de 36 horas. En total 58.7 millones de
personas (97.3 por ciento del total) estuvieron ocupadas
en el sexto mes del afo, 1.3 millones mas que en el
mismo mes de un afio antes.

Se disparan las tarjetas de crédito

El numero de tarjetas de crédito en el pais se ha
disparado enloque vade 2023, comoloindicala Comisién
Nacional Bancaria y de Valores (CNBV), que reportd al
cierre de mayo 32 millones 428 mil 796, mientras que en
igual mes del afio pasado la cantidad era de 28 millones
802 mil 903. De hecho, hay un maximo histérico en
tarjetas de crédito, con tres millones 625 mas que el afio
pasado y un crecimiento de 12.5 por ciento en el afio.
De acuerdo con la Comisién Nacional para la Proteccién
y Defensa de los Usuarios de Servicios Financieros
(Condusef) la circulacion de nuevas tarjetas de crédito
aumentd 16 veces entre 2022 y 2023. Incluso, por este
incremento se calcula que para septiembre el saldo de la
cartera de créditos al consumo alcance un billén 500 mil
millones de pesos. Cuidado, porque el Costo Anual Total
en los plasticos es de alrededor de 80 por ciento.

Prérroga en la carta porte

El Servicio de Administracion Tributaria informé que
se extendera hasta el 31 de diciembre el plazo para
sancionar a quienes no emitan, o lo hagan de forma
incorrecta, el Comprobante Fiscal Digital por Internet de



ingreso y traslado con complemento Carta Porte.
La prorroga fue bien recibida por muchas
empresas como las de los transportistas.
Jorge Pickett, Socio del area fiscal de
ASA Defensa y Estrategia Fiscal,
S.C., explic6 que un porcentaje
alto de contribuyentes obligados
a generar el complemento
Carta Porte, habian solicitado
una extension. El especialista
aseguré que las empresas y
autotransportistas no seran
sujetos de multas por errores
o incumplir con la totalidad de
los requisitos en el llenado del
complemento de la Carta Porte.
Dijo que las empresas deben tener
extremo cuidado y asesorarse con
profesionales para proteger sus bases de
datos. La razén principal por la que el transporte

de mercancias pone en riesgo a los transportistas, es
que cualquier persona con un teléfono inteligente puede
tener acceso a esta informacion. Estos problemas no
han sido resueltos por la autoridad fiscal, dijo Pickett.

Problemas por el superpeso

La apreciacién del peso, que al cierre de julio se
encontraba debajo de 17 unidades por ddélar (16.7) ha
traido beneficios para la poblacién como el hecho de que
la inflacion se haya frenado y se encuentre en menos
de cinco por ciento al afo. Pero también ha tenido sus
efectos negativos. De acuerdo con el subsecretario de
Hacienda Gabriel Yorio, la apreciacion ha sido superior
a la esperada, pues al cierre del primer semestre se
pronosticaba una cotizacion un peso mayor (17.7 por
délar). De hecho, los ingresos publicos acumulan un
rezago de 189 mil 557.5 millones de pesos respecto al
programa previsto, porque los ingresos publicos cayeron
1.6 por ciento a tasa anual, debido al desplome de 23.9
por ciento en las entradas de recursos por la venta de
petroleo -afectados por la apreciacion del peso frente al
délar- y a la recaudacién menor por exportaciones.

Nuevas certificaciones para empresas

Cada dia que pasa las grandes empresas mexicanas
tienen que cumplir con mas certificaciones. Lo
mismo existen las que se otorgan por ser companias
socialmente responsables, que las que cumplen con
objetivos ecolégicos o de género. Ahora ya algunos
conglomerados presumen la certificacion Age Friendly
Employer que otorga el Programa de Age Friendly
Institute. Se trata de una evaluacién estructurada de las
politicas de recursos humanos y de las mejores practicas
en relacion con las organizaciones reconocidas por su
compromiso con la retencién y contratacion de personas
mayores de 50 afios.

e
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Adultos mayores, victimas

Hablando de adultos mayores, Erik Moreno, director
de ciberseguridad para Minsait en México, dijo que las
personas de la tercera edad son mas susceptibles de ser
victimas de los ciberdelincuentes, quienes aprovechan
su desconocimiento en el manejo seguro de dispositivos
moviles. De acuerdo con un informe de la Comision
Federal de Comercio de los Estados Unidos, los fraudes
en linea tienen un mayor impacto econémico en los
adultos mayores con relacion a los millennials, pues a
los primeros logran robarles en promedio mil 092 ddlares
y a los mas jévenes cerca de 400. En México, la Unidad
de Policia Cibernética de la Secretaria de Seguridad

Ciudadana (SSC) revela que los incidentes
mas comunes que afectan a personas mayores de 60
afos fueron el fraude (52 por ciento), el acoso cibernético
(19), extorsion (19) y suplantacion de identidad (10 por
ciento).

Mas robots que humanos

Para nadie es un secreto que cada dia hay mas robots
en el mundo que hacen el trabajo de los seres humanos.
Antonio Rivero, director general de Napse, sefialé que
66 por ciento de los consumidores confia mas en una
empresa que esta activa en inteligencia artificial, sobre
todo para aplicaciones de mensajeria. El especialista
pronostica que para este 2023 el numero global de
interacciones exitosas de chatbots en el sector del
retail minorista alcanzara los 22 mil millones y calcula
que a nivel global el total de chatbots funcionando en
aplicaciones de mensajeria aumentara de tres mil 500
millones en 2022 a nueve mil 500 millones en 2026. Es
decir que estamos a punto de que haya mas chatbots
que humanos.
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En México, menos homicidios

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI) presentd este martes el documento “Defunciones
por homicidio enero a diciembre de 2022, en el cual
se indica que, tanto en niameros absolutos, como en la
tasa de asesinatos por cada 100 mil habitantes, el afio
pasado hubo un descenso. A diferencia del aumento que
percibe la oposicion, el nimero de homicidios en México
se ha reducido en el presente sexenio y estamos muy
por debajo del nivel histéricamente mas alto registrado
en 2018, ultimo afo del expresidente Enrique Pefa
Nieto. Concretamente se contabilizaron 32 mil 223
homicidios en todo el pais, como una tasa de 25 por
cada 100 mil habitantes,
mientras que en 2018 fueron
36 mil 685 asesinatos con
una tasa de 28 por cada 100
mil habitantes. Las cifras
recabadas por el INEGI se
derivan de las Estadisticas
de 378 Oficialias del Registro
Civil, 106 Servicios Médicos
Forenses y 227 Agencias
del Ministerio Publico que
tuvieron, al menos, un
registro de homicidio.

EU se aleja de larecesion

El PIB de Estados Unidos
crecié 2.4 por ciento a tasa
trimestral anualizada en el : N
periodo abril-junio de 2023.
Esta cifra fue mayor a la
esperada por el consenso del mercado que calculaba
1.7 por ciento. El sector de servicios se reafirmé como el
principal motor de la economia estadounidense, con una
contribucion de 0.95 puntos porcentuales al crecimiento
trimestral anualizado del PIB. Se trata de una buena
noticia para México, pero lamentablemente, por otra
parte, ante el encarecimiento del crédito en el vecino pais
del norte por los elevados niveles de tasas de interés, el
consumo en mercancias se frend significativamente al
crecer soélo 0.7 por ciento. Ya se alej6 la recesién, pero
el consumo no crece, lo cual es una amenaza para las
exportaciones mexicanas.
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Mas crecimiento en México

La posibilidad de que el crecimiento econémico en
México sea mayor a tres por ciento este afio es cada vez
mas cercana a la realidad, pues casi a diario se reciben
noticias de que aumentan las expectativas por parte de
organismos internacionales y privados. De hecho, el
subsecretario de Hacienda y Crédito Publico, Gabriel
Yorio, aumenté a mas de tres por ciento la prevision
de crecimiento del Producto Interno Bruto en México

para este afno, debido a que ya comenzaron a llegar
inversiones extranjeras por el proceso de relocalizacion
de empresas. La dependencia sefialé que ya se estan
viendo los efectos del nearshoring, sobre todo en el norte
del pais, donde se observa una presion en los precios de
la tierra y renta de naves industriales.

Mejora balanza comercial

El INEGI informé que en junio la informacién oportuna
de comercio exterior indica un superavit comercial de
38 millones de ddlares, saldo que se compara con el
déficit de tres 971 millones de doélares obtenido en el
mismo mes de 2022. En los primeros seis meses de

2023, la balanza comercial presentd un déficit de seis
344 millones de dodlares. El valor de las importaciones
de mercancias fue de 51 mil 762 millones de ddlares,
monto que implicd un retroceso anual de 6.2 por ciento.
Dicha cifra resulté de la combinacién de una caida de
56.3 por ciento en las importaciones petroleras y de un
crecimiento de 3.3 por ciento en las no petroleras. Esto
significa que México esta dejando de comprar gasolinas
al exterior, lo que fortalece el equilibrio,

Lala se asocia a Disney

Grupo Lala, anuncié una alianza con Disney
para conmemorar el 100 aniversario de la marca de
entretenimiento. Esta colaboracién especial permitira
difundir la magia de los personajes iconicos de Disney
en los empaques de sus productos Lala Yomi. A partir de
ahora, los consumidores podran disfrutar de la presencia
de personajes queridos de Star Wars, Princesas, Buzz
Lightyear, Marvel, entre otros. Esta asociacion busca
despertar la emocion y la imaginacién de los nifios y
las familias mientras disfrutan de sus productos lacteos
favoritos.



Mejora crédito automotriz

El crédito para vehiculos automotrices se ha
comenzado a reactivar, con un avance de casi dos
digitos. Cifras de la Comisiéon Nacional Bancaria y
de Valores (CNBV) indican que a mayo el saldo de la
cartera vigente de crédito automotor se situé en 171 mil
661 millones de pesos, un incremento de 15.2 por ciento
en términos nominales. El saldo del impago de este tipo
de financiamiento es el menor dentro del segmento de
préstamos al consumo, e incluso mas bajo que el de
los financiamientos destinados a la vivienda, por debajo
de dos por ciento. Se trata de una buena noticia, pues
muchas empresas han comenzado a reactivar sus
flotillas, aprovechando que, a pesar del aumento en las
tasas de interés, el monto de los réditos es accesible.

Avanza la construccion

Debido a la relocalizacion de empresas, la industria
de la construccion aceleré su desempefio y recuperé
en mayo el nivel observado antes de la pandemia de
Covid-19, pues el valor de las compafiias aumenté 7.8
por ciento frente a abril. De acuerdo con las estadisticas
oficiales, en el periodo de referencia, el valor de
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produccion del sector -que impacta a 185 de 262 ramas
econdmicas- registré un crecimiento de 18.2 por ciento
frente a igual mes del afo pasado. \%‘“—‘“
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ENIGH 2022: Ingresos injustos
gasto menos desigual

Roberto Fuentes Vivar

a Encuesta Nacional Ingreso-Gasto en los

Hogares (ENIGH 2022) vino a demostrar que,

aunque hubo una mejoria en la distribucion de

la riqueza con respecto a sexenios anteriores,

México sigue siendo un pais con una enorme
desigualdad en materia de ingresos.

Sin embargo, en lo que se refiere al gasto, la diferencia
entre los mas ricos y los mas pobres es menos desigual,
sobre todo en lo que respecta a las erogaciones que
hacen las familias mexicanas para satisfacer sus
necesidades en productos relacionados con el sector
abarrotero.

En términos generales, los ingresos de cada una
de las familias mexicanas fueron de 67 mil 311 pesos
trimestrales, de los cuales 63 mil 695 fueron ingresos
corrientes, es decir sin tomar en cuenta algunas
transacciones y operaciones financieras. El crecimiento
relacién a 2020 fue de 9.7 y 11.0 por ciento.

Mientras que los gastos totales fueron de 60 mil 253
pesos y los corrientes fueron de 50 mil 896 pesos, con un

crecimiento de 11.5 y 13.2 por ciento. Es decir que hubo
mayor incremento en los gastos que en los ingresos.

A raiz de que finales de julio el Instituto Nacional de
Geografia y Estadistica (INEGI) presenté la encuesta se
ha comenzado a debatir si la politica del gobierno actual
de “primero los pobres” ha funcionado o no.

Por un lado, la oposicién intenta demostrar un
supuesto fracaso en la politica instrumentada por la IV
Transformacién, argumentando que las ayudas sociales
no llegan a los mas desprotegidos y que no se ha
registrado una mejoria en los ingresos de las familias
que viven en la pobreza extrema.

Por otro se encuentra la posicion del presidente Andrés
Manuel Lépez Obrador, quien asegura que la encuesta
ratifica que su politica social si esta funcionando y su
argumento principal es que en lo que va de su gobierno
el 10 por ciento mas rico de la poblacién tenia ingresos
21 veces mas altos que el decil (valores que dividen
la serie de datos de diez partes iguales) mas bajo y la
brecha se redujo a solo 15 veces.



Ingreso total

En los hogares de Mexico, el
promedio del ingreso total
trimestral fue de 67 311 pesos.

Se compone por:

« Ingreso corriente total’
(63 695 pesos).

« Percepciones financieras y
de capital” (3 616 pesos).

Il Ingreso commiente total
B Percepciones financieras

y de capital

La polémica va a continuar, incluso en los préximos
dias cuando se den a conocer la informacion del
Consejo Nacional de Evaluacion de la Politica Social
(Coneval) sobre la evolucién de la pobreza con base en
la ENIGH 2022, en la cual seguramente se reportara una
disminucion en el nimero de mexicanos en pobrezay en
pobreza extrema, quiza con el menor nimero de pobres
desde que se tenga registro, concretamente desde que
en 1992 se realiza la EIGNH como se conoce hoy en dia.

Fuera de esta polémica, poco se ha analizado lo
referente a los gastos de las familias mexicanas y hasta
la importancia que tienen algunos sectores para que los
productos que necesitan las clases mas desprotegidas
lleguen a quienes mas lo necesitan.

Primero que nada, hay que senalar que la ENIGH
€s un ejercicio que se realiza cada dos afnos y que es,
después de los censos (de poblacién y econémicos), el
documento que tiene mayor injerencia la planificacién de
politicas publicas y privadas, pues para su levantamiento
los representantes del INEGI conviven durante varias
semanas con familias de todos los estratos sociales para
conocer los pormenores de sus ingresos y sus gastos.

La encuesta, para su analisis e interpretacion, divide a
la poblacién mexicana en deciles y cada uno representa
un 10 por ciento del total y también diferencia entre
los mexicanos urbanos vy rurales, los ultimos viven
en poblaciones de menos de dos mil 500 habitantes,
es decir aquellos que tienen como unica fuente de
abastecimiento a la tiendita del pueblo.

54%

Gastos: tres a uno

Como lo dijo el presidente, la proporcién de ingresos
entre las familias mas pobres y las mas ricas es de 15
veces, pues el 10 por ciento mas pobre recibié en 2022
un promedio de 11 mil 333 pesos trimestrales, mientras
que el decil mas rico percibié 186 mil 198 pesos, en el
mismo periodo.

La diferencia de ingresos entre la poblacion mas
rica y mas pobre de un pais es uno de los temas que
mas se estudia a nivel mundial, al grado de que existe
una medicién llamada el coeficiente de Gini que es una
puntacién en la cual el nUmero mas cercano a 0 significa
menor la iniquidad en la distribucion.

Bajo ese concepto en México este coeficiente de Gini
fue de 0.402 el afio pasado y, en 2020 era de 0.46, lo
que significa una mejoria superior a 12 por ciento en dos
afios. Practicamente en todo lo que va de este milenio
este coeficiente se mantuvo entre 0.456 (en 2000) y
0.426 (en 2018) y en este sexenio comenzo a acercarse
al valor 0.4. En los paises desarrollados se encuentra en
0.3 en promedio y en los africanos en 0.5.

Pero lo que poco se ha estudiado es la concentracion
del gasto y en este sentido México es un pais menos
desigual, pues en términos generales el 10 por ciento
de la poblacién mas rica eroga tres veces mas que la
poblacion pobre, sobre todo teniendo en cuenta el gasto
corriente monetario y en productos relacionados con los
abarrotes. )
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El ejemplo mas claro es el del gasto en alimentos,
bebidas y tabaco, un concepto en el cual los mexicanos
gastamos en total 565 mil 631 millones 153 pesos, lo
que significa que cada familia destiné 15 mil 059 a ese
fin y cada mexicano cuatro mil 388, de los cuales tres
mil 506 pesos fueron consumidos dentro del hogar.
Todas las cifras expresadas en moneda nacional al
trimestre.

Si se extrapolan los datos de este sector y se
utilizan los dos extremos, se puede observar que el 10
por ciento de la poblacion mas pobre del pais gasté en
ese concepto, relacionado de manera directa con
los productos del mercado abarrotero,

28 mil 256 millones 153 pesos,

mientras que el 10 por ciento mas

rico erogo 108 mil 778 millones
102 mil pesos.

Es decir, una proporcién de
menos de cuatro a uno, muy
diferente a la concentracién
del ingreso en donde es de
15 a uno. En estos datos
se refiere Unicamente a los
alimentos, bebidas y tabaco
consumidos dentro del hogar.

En el caso de los alimentos
consumidos fuera del hogar si existe una
concentracion del gasto, pues solo 869
mil 738 hogares del decil mas pobre de
los mexicanos realizaron gastos en ese
rubro por dos mil 310 millones 904 mil
pesos, mientras que en el 10 por ciento
de la poblacién mas rica dos millones 573
mil 293 familias destinaron 38 mil 653
millones 014 mil pesos. Pero se trata de
un caso extremo.

Hay otros que resultan interesantes. Por ejemplo,
en el rubro de azucar y mieles, un millén 217 mil
hogares del 10 por ciento de la poblacion mas pobre,
gasto 505 millones de pesos, mientras que, en el
10 por ciento de la poblacion mas rica, solo 634 mil
familias destinaron a ese rubro 413 millones de pesos.
Es decir que para endulzar el hogar gastan mas los
pobres que los ricos.

Hay otros casos interesantes, como el de las
tortillas de maiz, pues dos millones 607 mil hogares
de los hogares mas pobres gastaron dos mil 494
millones de pesos, mientras que entre los mas ricos
dos millones 901 mil hogares gastaron dos mil 893
millones de pesos en tortillas. Esto quiere decir que
hay mas hogares de ricos que de pobres que compran
tortillas, seguramente porque muchas de las familias
rurales en pobreza elaboran sus propias tortillas.

298 pesos en bebidas

La ENIGH toma en cuenta para la elaboracién de sus
resultados un total de 37.6 millones de hogares, en los
que habitan 128.8 millones de mexicanos. El promedio
de integrantes por hogar fue de 3.4 personas. Del total,
24.6 por ciento residia en comunidades rurales y 75.4
por ciento, en localidades urbanas.

Practicamente en cada uno de estos hogares, se
consumieron bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
por un total de 38 mil 392 millones de pesos, lo que

significé un promedio de mil 022 pesos por familia
y de 298 pesos trimestrales por
persona.

Es decir que cada mexicano gasta 10 pesos diarios en
bebidas, principalmente no alcohdlicas que representan
mas de 29 mil 132 millones de pesos trimestrales. En el
caso de las alcohdlicas, hay un fendmeno interesante
que quiza se deba a un error estadistico.

Resulta que la ENIGH 2022 reporta que soélo un
millén 022 mil hogares gastaron en bebidas alcohdlicas
(menos del cinco por ciento del total) y que el monto
fue de cinco mil 522 millones de pesos en el trimestre.
Seguramente en este caso hubo algin ocultamiento de
informacioén por parte de las familias.

Fuera de los detalles especificos del gasto, hay
algunos elementos que permiten vislumbrar a nivel
general porque en 2022 se presentd un aumento en los
ingresos y en los gastos de las familias mexicanas. El



Gasto total

En los hogares de México, el
promedio del gasto total trimestral
fue de 60 263 pesos.

Se compone por:

« Gasto corriente total*
(50 896 pesos).

v Monetario (39 965 pesos).
v" No Monetario (10 931 pesos).

» Erogaciones financieras y de
capital** (9 367 pesos).

primero es el crecimiento en el empleo y en los salarios
minimos y contractuales que se ha registrado en afios
recientes.

El segundo, son las ayudas sociales del Gobierno
Federal y el tercero tiene que ver con las transferencias
de remesas en afnos recientes, las cuales han registrado
niveles nunca antes vistos. La principal fuente de ingreso
en los hogares mexicanos fue el trabajo que representé
65.7 por ciento de lo que percibieron los hogares;
siguieron las transferencias -como remesas, programas
gubernamentales y pensiones-, con 17.2 por ciento.
Entre ambas fuentes de ingreso representaron 83 de
cada 100 pesos que entraron a los hogares mexicanos.

Los mil 778 pesos de apoyos

En general, en 2022, en los hogares de México, el
promedio del gasto total trimestral fue de 60 mil 263
pesos, en contraste con los 54 mil 048 pesos de 2020. Lo
anterior implico un aumento de 11.5 por ciento. El gasto
total trimestral se compone del gasto corriente total (50
mil 896 pesos, en 2022, contra 44 mil 942 pesos, en
2020). Lo anterior representé un incremento de 13.2 por
ciento.

El principal rubro de gasto corriente monetario total
trimestral presentado en 2022, fue el de alimentos,
bebidas y tabaco con 37.7 por ciento; siguié transporte
y comunicaciones con 19.3; ambos rubros fueron los
mas altos gastos también en la ENIGH 2020 con 38.0
y 18.6 por ciento, y en 2016 con 35.1 y 19.3 por ciento,
respectivamente. El rubro de gasto por salud representd

B Gasto corriente total

I Erogaciones financieras
y de capital

ENIGH 2022: Ingresos injustos gasto menos desigual

3.4 por ciento en 2022 y 4.2 por ciento, en 2020, no
obstante, en 2016 unicamente representd 2.7 por ciento.

El rubro alimentos, bebidas y tabaco representé la
mayor participacién, con 15 mil 059 pesos en 2022. Esto
representé un aumento de 16.0 por ciento con respecto
a los 12 mil 977 pesos de 2020.

El gasto corriente monetario promedio trimestral por
hogar de las areas urbanas fue de 43 mil 627 pesos,
es decir, 1.6 veces el de las areas rurales (27 mil 699
pesos).

Dentro de todo el rubro de alimentos y bebidas que
consumieron los hogares, segun la ENIGH 2022, el gasto
en cereales significé dos mil 079 pesos: el aumento fue
de 10.5 por ciento en relacién con la ENIGH 2020 Otro
gasto importante fue de alimentos diversos, con mil 641
pesos.

Pero para poder erogar esos gastos, en 2022, cada
familia mexicana recibié en promedio mil 777 pesos
trimestrales de beneficios provenientes de programas
gubernamentales. Esta cantidad representa 2.8 por
ciento del ingreso total promedio de los hogares. De
hecho, el ingreso de los hogares derivado de programas
gubernamentales tuvo un aumento de 33.6 por ciento
con relacién a 2020.

En fin, son muchisimos los datos que demuestran que
hay una mejor distribucién de la riqueza que hace cuatro
afios, aunque todavia la inequidad sigue en niveles
vergonzantes para un pais como el nuestro, aunque en
el gasto si existe una mejor distribucion. 't'/,ﬁ
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Coatzacoalcos

Sabkna Cruz

Corredor Interoceanico
sueno de mas de 100 anos

Roberto Fuentes Vivar

ofado por Benito Juarez y después por

Porfirio Diaz, proyectado en varias ocasiones

durante el siglo pasado, pero rechazado

por el gobierno de Estados Unidos porque

podria afectar sus intereses econémicos en
Centroameérica, el Corredor Interoceanico del Istmo de
Tehuantepec (CIIT) se convertira en una realidad para
unir los Océanos Atlantico y Pacifico y podria ser el
proyecto mas importante de nuestro pais en lo que va
de este milenio.

Esta obra, que sera inaugurada el afio entrante,
constara de vias de ferrocarril entre Coatzacoalcos,
Veracruz, y Salina Cruz, Oaxaca, y podria significar
-cuando se encuentre en plena operaciéon- cinco puntos
porcentuales adicionales en el Producto Interno Bruto de
México.

Nada mas en su fase inicial para la licitacién de cinco
polos de desarrollo se prevén inversiones por hasta siete
mil millones de dolares, a través de la modernizacion de
227 kilébmetros de vias, 82 puentes, 290 obras de drenaje
y la instalacion de parques industriales para albergar
empresas de 11 sectores.
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Pero quiza lo mas importante es que, ademas de las
empresas industriales que se instalen en los nuevos
polos de desarrollo, se requerira la presencia en ellos de
establecimientos comerciales y de servicios que atiendan
a la nueva poblacion que llegue.

Por eso el propio corredor, a lo largo y ancho de sus
lineas, significa un nicho de oportunidad para empresarios
de todos los tamafios, incluyendo hasta los que necesiten
instalar tiendas de abarrotes para satisfacer las
necesidades de la poblacién, de las empresas y de los
trabajadores.

De acuerdo con el director general del Corredor
Interoceanico del Istmo de Tehuantepec, vicealmirante
Raymundo Morales Angeles, la infraestructura ferroviaria
se divide en tres:

-La Linea Z, de 308 kilémetros que conectara el Golfo
de México con el Océano Pacifico, desde el puerto de
Coatzacoalcos, Veracruz, a Salina Cruz, Oaxaca.

-La Linea FA, de 329 kilébmetros que recorrera desde
Coatzacoalcos a Palenque, Chiapas, donde interconectara
con el Tren Maya.



-LaLinea K, de 459 kildmetros, que enlazara de Ixtepec,
Oaxaca, a Ciudad Hidalgo en Chiapas, para llegar a la
frontera con Guatemala.

30 empresas por cada polo

Cuando a finales de julio pasado, en conferencia de
prensa, la secretaria de Economia, Raquel Buenrostro;
el encargado del Corredor Interoceanico, vicealmirante
Raymundo Pedro Morales y los gobernadores de
Veracruz y Oaxaca, Cuitlahuac Garcia y Salomoén Jara,
respectivamente, detallaron que para la licitacién de los
polos de desarrollo para el Bienestar se inscribieron 100
empresas y dieron un avance de la magnitud de las obras.

Explicaron que el 17 de noviembre concluird el proceso
de licitacion y se anunciara a las empresas ganadoras.
Cada una de las 65 empresas que contindan mostrando
su interés por los primeros cinco polos de desarrollo
cuenta con planes de inversién de alrededor de mil
millones de ddlares, con capacidad para crear entre 400
y 500 empleos, lo cual significa alrededor de siete mil
millones de dolares.

Las empresas ganadoras de alguno de los polos seran
aquellas que no solo se hayan comprometido con una
buena inversién, sino con una visibn mas social que
debe involucrar una buena cantidad de empleos bien
remunerados y que aporten a la comunidad no lo que
ellos quieran, sino lo que los lugarefos necesiten.

Sera un desarrollo con un detonante econdémico, pero
también ird ligado con una integracion de empresas y
sociedad, dijo la secretaria de Economia y explicé que
el Corredor Interoceanico es de interés internacional,
por lo que “hay una demanda por cada polo de
mas de 30 empresarios”.

Anadi6 que Meéxico esta entre los
cinco principales paises con mayor
atraccién de inversion a nivel
mundial. Por ello, se busca
aumentar la produccién nacional,
no solamente trayendo Inversion
Extranjera Directa, sino
promoviendo y desarrollando
proveeduria nacional.

Sobre los incentivos fiscales
federales dijo que incluyen
la depreciacion acelerada de
inversién en los primeros seis
afios de operacién; no se pagara
Impuesto de Valor Agregado (IVA)
durante cuatro anos en las operaciones
que se hagan al interior de los polos y entre
polos, y se permitira la recuperacién del IVA
pagado por las compras que hagan fuera de los
polos; descuento del 100 por ciento del Impuesto sobre

N

Corredor Interoceanico, suefio de mas de 100 afios

la Renta (ISR) en los primeros tres afios de operacion y 50
por ciento en los tres afos posteriores, pero si se superan
las metas de empleo el descuento podra ser hasta el 90
por ciento.

¢En dénde estan los polos?

Los primeros cinco polos que se licitaran, de los 10 que
se tienen previsto, para construir parques industriales, se
encuentran ubicados en las siguientes localidades:

Coatzacoalcos 1, Veracruz, con una extension de 258
hectareas en cinco municipios, con una poblacién cercana
de 550 mil habitantes y se encuentra al pie de la carretera
180, en un sitio cercano a los complejos petroquimicos.

Coatzacoalcos 2, Veracruz, con una extension de 129
hectareas de seis municipios, también con una poblacion
de 550 mil habitantes. Esta al interior del complejo
petroquimico Pajaritos, colindante con ferrocarril y con
acceso carretero.

Texistepec, Veracruz, con extension de 482 hectareas en
siete municipios con una poblacién de 172 mil habitantes,
esta en la autopista 145, a menos de cinco kilbmetros del
ferrocarril entre las poblaciones de Acayucan y Minatitlan.

San Juan Evangelista, Veracruz, con extension de 363
hectareas, en ocho municipios y una poblacién cercana
a 282 mil habitantes. Se ubica a dos kildmetros del
ferrocarril y a un kilbmetro del punto logistico denominado
Medias Aguas. )

L
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/ Minatitldn
Medias Aguas

Acayucan

|

)

}iudad Ixtepec
Juchitdn

Matias Romero

Tehuantepec

Salina Cru2
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Salina Cruz, Oaxaca, con 82 hectareas de cuatro
municipios y 172 mil habitantes en las cercanias. Es un
predio anexo a la Refineria Antonio Dovali Jaime, a solo
10 kilébmetros del puerto de Salina Cruz y con acceso
carretero y ferroviario.

Los otros cinco polos, cuyas caracteristicas se daran a
finales de este afio cuando se liciten, estaran ubicados en
Jaltipan, Veracruz; Ixtaltepec, Oaxaca; Ciudad Ixtepec,
Oaxaca, y Santa Maria Mixtequilla, en Oaxaca.

Para la construccion de infraestructura y la adquisicion
de predios para la instalacién de los Polos de Desarrollo
del Bienestar, el gobierno federal anuncié, desde 2022,
una inversién de 120 mil millones de pesos.

Pero no solo hay apoyo del gobierno federal, sino también
de organismos internacionales: El BID Invest, brazo de
atencion a empresas privadas del Banco Interamericano
de Desarrollo, otorgara entre mil 800 y dos mil 800
millones de financiamiento para empresas que requieran
localizarse en el Istmo de Tehuantepec.

Paralelamente, el secretario de Hacienda, Rogelio
Ramirez de la O y el director de Nacional Financiera y
del Banco Nacional de Comercio Exterior, Luis Antonio
Ramirez Pineda, indicaron que para los sectores
identificados se cuenta con 600 mil millones de pesos para
el otorgamiento de créditos y garantias para respaldar a las
empresas mexicanas a través de 40 productos crediticios
y 110 cursos de asistencia técnica y capacitacion.

Corredor Interoceanico, suefio de mas de 100 afios

Los sectores
involucrados

Uno de los puntos que ha llevado mayor
planificacion es la deteccion precisamente de los

sectores que estaran involucrados en todo el trayecto del

Corredor Interoceanico del Istmo de Tehuantepec.

En este sentido, parte de la informacién de la Secretaria
de Economia, del proyecto CIIT y de la Comision Nacional
de Mejora Regulatoria sefalan los siguientes:

1. Eléctrica y electronica.
2. Semiconductores.

3. Automotriz (electromovilidad), autopartes y equipo de
transporte.

4. Dispositivos médicos.
5. Farmacéutica.
6. Agroindustria.

7. Equipo de generacién y distribucion de energia
eléctrica (energias limpias).

8. Maquinaria y equipo.

9. Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion.
10. Metales.

11. Petroquimica.

Uno de los puntos que aun se desconocen es ¢Cuantos
empleos se van a generar en total? En la conferencia de
prensa de julio, el vicealmirante Raymundo Pedro Morales
y la secretaria Buenrostro fueron precavidos: )
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“Nosotros podriamos hacer un calculo especulativo de
cuantos empleos va a generar a nivel local, nada mas hay
que comparar, aqui son cinco, yo les digo lotes, pero son
cinco polos, territorios donde se van a hacer desarrollos,
no solamente en la etapa de la construccion del parque
industrial, sino también cuando se instalen las empresas,
que esto en un futuro cercano, pues va a implicar, miles
de empleos en esa zona, miles”.

Si consideras, que ya una empresa trae 400 empleos,
una sola empresa dentro del territorio que significaria
un solo Polo, si recordemos que los Polos pueden tener
20, 30 empresas, dependiendo cémo lo planifiquen los
desarrolladores y la vocacion que tengan. Si esa empresa
dice: “yo traigo 400 empleos para generar aqui”, pues hay
que hacer nada mas la multiplicacion por el factor y si se
van a mil 200. Si ustedes ven las empresas, son industrias
no maquiladoras, son industrias de desarrollo y comercio
para exportar a todas las latitudes, porque vamos a tener
acceso a dos importantes océanos del planeta”.

Nada mas en Salina Cruz, Oaxaca, se prevé que se muevan
un millén 400 mil contenedores, cuando esté totalmente en
operacion. Esta cantidad es superior a la que mueve en seis
meses el Puerto de Manzanillo que actualmente concentra
32 por ciento del total de carga del pais.

¢Por qué ahora si?

Recuerdo que hace casi 50 afios, cuando Francisco
Javier Alejo era secretario de Patrimonio Nacional en
el sexenio de Luis Echeverria, en una reunion “off the
records” nos decia a los periodistas: la
idea de construir un paso entre Veracruz y
Oaxaca ha sido un proyecto desde Benito
Juarez y Porfirio Diaz, pero no se ha
materializado porque Estados Unidos no lo
permite por sus intereses en Panama.

Hoy, tras la pandemia, en la que se
presentaron fuertes crisis de suministro y el
canal de Panama llegé a la obsolescencia,
parece ser que el gobierno de Estados
Unidos necesita un nuevo polo logistico
como el corredor planeado por el gobierno
de Andrés Manuel Lépez Obrador.

Por eso existe tanto interés. Incluso BBVA
Research y la Asociaciéon Mexicana de
Parques Industriales Privados (AMPIP)
realizaron una encuesta en la se indica
que “desde el inicio de la guerra comercial
entre China y EUA en 2018, se recibieron
830 nuevos inquilinos extranjeros en los
parques privados mexicanos, 20 por ciento
de origen asiatico. Esto representa un
promedio de 207 nuevas empresas por ano
entre 2018 y 2022”.
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La encuesta indica que hacia 2025 se espera un
crecimiento en la demanda de espacios industriales: se
estima recibir 453 nuevas empresas en los préximos dos
afios, de las cuales 20 por ciento de origen chino. Un
promedio de 227 nuevas empresas por afo entre 2023-
2025, lo que representaria un crecimiento anual 9.1 por
ciento por encima del periodo 2018-2022.

De hecho, Carlos Sedano Rodriguez, encargado de
la Unidad de Promocion de Inversiones y Desarrollo
Comercial del CIIT, informé que suman mas de 90 mil
millones de pesos en cartas de intencién para invertir en
el Corredor Interoceanico.

De los 52 proyectos presentados para el Corredor
Interoceanico del Istmo de Tehuantepec, 10 son de
empresas dedicadas al desarrollo de parques industriales
y 42 corresponden a proyectos especificos de compafiias
que desean instalarse en dichos parques.

Carlos Sedano Rodriguez, afirmé que los proyectos de
inversidon que han sido presentados en esta zona van
desde los 10 millones de dodlares hasta los 500 millones
de ddlares cada uno.

Ademas de Veracruz y Oaxaca. Existen empresas que
se han fijado en Puebla, Tlaxcala, Hidalgo, Querétaro,
San Luis Potosi, Guanajuato y desde luego el estado
de Meéxico, por estar cercanas a la ruta del Corredor
Interoceanico.

Si Juarez no hubiera muerto... jEstaria feliz! Vr,,""f':




B R @ e,
LLEGARA | MAYOR CONTROL ‘ INCREMENTO ‘ MENOR

MAYOR CAPACIDAD DE COMPRA

' Rz



%ﬂ Enero - Junio del 2023

Revista Bimesiral - Desempeno Abarrotes

De acuerdo con ISCAM', en el acumulado a Jun'23, el Canal Mayoreo Abamotero
presenta un desempeno positivo creciendo +11.9% en sus ventas en valor.

Desempeifio por Canasto

Cifras en % sobre la medicion en Valor/Pesos Mexicanos

e N = e I ]

(%) Parficipacion 41.5% 10.6% 11 5% 7.0% 39%
e - I - D OB
(%) Crecimiento 12.3% 9.9% 16.0% 18.3% 4.6% -3.8%

() Participacion 39.3% 10.5% 14.6% 6.6% 6.5% 3.7%
e - 0D O B
(%} Crecimiento 6.6% 8.0% 38.1% 15.5% 4.0% -90%

Enero-Junio 2023 Junio 2023

SYREERE iz | va | mi | Voo |
Cremerio/Salchichoneria  4.6% +139% 4.5% +11.5% - Enano movil a Jun'23, el Canal
Cuidado Personal  30% +189% 32% +17.8% Mayoreo Abarrotero represento
Pafales 28% +55% 24% -60% el 1.4% del PIB? Nacional y 4.6%

Capilares  19% +237% 21% +27.7%  delPIB Sector Comercio.

Cranos/Cereales 1.6% +62% 1.5% -0.7%
Perecederos 21% +198% 18% -53% . Bl Canal pesa cerca del 48.3%
Botanas/Frituras 1.4% +17.1% 1.3% +10.0% del total de ventas de estos
Proteccon Femenina  09% +33% 09% +1.9% mismos  productos a nivel
oIC 07% +60% 06% -0.1% Nacional dentro del Mercado

Cremas. 03% +192% 03% +1.5% Abarrotero.
Institucional 0.0% +127% 00% +10.9%

Las 10 CATEGORIAS mds relevantes

Cifras en % sobre la medicion en Valor/Pesos Mexicanos

(%) Parlicipocion (%)Crecimiento (%) Parficipocion {%) Crecimienlo

Galletas  Alimento .57 B810.1%

Papel Higiénico  Hogar Papel [ R BFis51%
Aceites Comestibles  Alimento B -100% B -189%
Detergentes Ropa  Limpieza 4.6% B +8.3%
Perros  Mascotas A B 55% P32 B -107%
Leche Blanca liquida  Bebidas 2.7% +0.1% B +7.4%
Café  Alimento 15.3% B -87%
Endulzantes  Alimento | +3186% | +AA9%
Panal Bebé  Pafales IR 2.27, B 72%
Mayonesas Hogor 2.4% [*228% E20.1%

lSCAM (Informacion Sistemafizada de Canales y Mercodos Jv‘~ Consgjeros Comerciales),

PIB: Producho Infenmn: »m fa. INEGH, 0 pracics comentes (20, 3ary 40 frimestnes 2022 y ler imestre 2023)



ABARROTES: Desempeno por subcanal

Valer y participacon %

Desempeno Acumulado a Jun'23

" Vinos y Licores (Sin Cervezo) +2.4% en valor:
5647 AR - Tequilas -2.1%)

B Mayoreo Puro

Autoservicio
M Cash & Conry »
*]6 1% \ | +18% - Whisky (-9.3%)
+1.7% +29% - Vinos de Mesa (+7.2%)
‘L e Y10 ‘l n'z ' + Ron (+14.4%)
Dulces (sin Botanas) +21.9% en valor:

56.07 |RelEE 55.17 |ESIsREA - Chocolate (+18.1%)
267 EIE 227 [l
m +14.0% +13.8% - Paleta (+20.6%)
YTD Jun'22 YTD Jun'23 - Pulpa (116.9%)

Indicadores Macroeconémicos 2023

PIB (%) 5.0% 3. 0% 3.0% 3. 0% 3.6%
Inflacion (% 7.4% 3.3% 7.8% 4.1% 4.8% V
Tipo de Cambio $20.9 $20.4 $19.6 $20.6 $17.0 v
IED (mdd] $24,832 n/d $35,292 n/d $18,636 A
Crecimiento IED (%) 5.7% n/d 12.0% n/d 48.0% A
Remesas (mad]  $51,594 n/d $58,497 n/d $24,667 A
Crec. Remesas (% 27.1% n/d 12.8% n/d 10.3% A
INCC 449 50 43.3 50 46.4 A
Precio Exp. Petréleo (ddlares barril) $74.8 $55.1 $69.8 $68.7 $64.5 A
Empleos formales (000) 846.4 n/d 752.7 450/650 514.4 A
Tasa de Desempleo (%) 3.5% 3.8% 2.8% 3.7% 2.7% A
. ISCAM Ritmo es una herramienta de Glfima generacién que busca el desarrolio

. lscﬁm y evolucion del Canal Mayoreo en México ° .

« ISCAM Ritmo permite conocer el desempeno de Marcas e Indusirias en rangos de tiempos oportunos {semanci)

« Esideal poro consultar métricas de desempeno a total Mercado o Sub Canal {Mayoreo Puro, Tiendas de Autosenvicio
propics del Mayorista y Cash & Carry), en cortes por Division de Negocios |Abarofes, Vinos y Licores, Dulces, efc.), por
Corporativo / Fobricante, Cotegona / Subcategoria y Marca / Submarca

- ISCAM Ritmo permite semanalmente la gestion de las ventas y la operabilidad del negocio, posibilitando
correcciones y ajustes durante el mes cormriente

* ISCAM contribuye en la evolucion y profesionalismo del Canal Mayoreo, desarollando heramientas
que permitan llegar a resultados optimos y objetivos especificos

- Para conocer mas acerca de ISCAM Ritmo, acércate con tu Ejecutivo

Para mayor informacion comuniquese a: siguenos en [ @scam mx

722 216 0868 6 722 134 0511 Consulta la pagina iscam.com
Informacion genemda por Consejeros Comerciales S.A. de C.V. Su servicio ISCAM es la principal fuente <
ISCAM

de informacion del Canal Mayorisia en el pais, fanfo Abarrotero, Confitero, y de Vinos y Licores.
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Europa y las

"Rutas de
la Seda”

Romeo Valentin Maldonado

espués de 20 afios de estancamiento en las

negociaciones para concretar un acuerdo

de libre comercio entre la Unién Europea y

los paises del Merco Sur, la presidenta de

la Comision Europea, Ursula vender Leyen,
y el presidente brasilefio Luis Ignacio “Lula” Da Silva, se
mostraron entusiasmados y optimistas de lograr el tantas
veces pospuesto tratado comercial, antes de que finalice
este afo.

Europa se declaré lista para invertir 45 mil millones
de euros en Latinoamérica en los préximos afios,
destinados a energia renovable, infraestructura y mineria,
principalmente, ademas de incrementar los intercambios
comerciales de materias primas y productos agricolas.
Como contrapunto del gran interés europeo, hay que
anotar que China aumenté su presencia precisamente en
esos rubros en anos recientes, llenando el vacio que los
paises del hemisferio norte dejaron por mucho tiempo en
la zona.

La importancia de este hecho no puede soslayarse,
dado el ambiente de intensa competencia por los mercados

x
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mundiales, con el telén de fondo de la invasién
rusa a Ucrania y el choque de potencias chino-
estadounidense.

El anuncio se realiz6 a mediados del mes de julio del afio
en curso, al finalizar una reunién de dos dias entre los 27
miembros de la UE, con 33 integrantes de la Comunidad
de Estados Latinoamericanos y Caribefios (CELAC). No
es exagerado decir que los avances logrados en esa
cumbre constituyen un triunfo politico de Lula - a pesar
de las criticas desde la izquierda por abrir la puerta a las
transnacionales europeas- sobre todo porque se sobrepuso
a las presiones para la ratificacion del Acuerdo de Paris,
que considera compromisos ambientales para proteger la
Selva Amazodnica de la deforestacion y respetar las normas
laborales. Lula argumenté que el 80 por ciento de energia
eléctrica que usa su pais proviene de fuentes renovables,
como las hidroeléctricas, algo que no han alcanzado las
naciones del viejo continente.

El rapido transito de la exigencia a la flexibilidad europea,
luego de unimpasse tan prolongado, no se explicarian
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Europa y las “Rutas de la Seda”

-

sin el factor chino en la ecuacion geopolitica mundial.
Principalmente, por la estrategia de Las Nuevas Rutas de la
Seda, que el presidente Xi Jinping ha impulsado como parte
central de su politica econdmica interna y exterior.

Europa vuelve los ojos al Merco Sur en el momento en
que China se ha convertido en el segundo socio comercial de
Latinoamérica, después de Estados Unidos. De acuerdo con
cifras del Banco de Desarrollo de China y de Exinbank, ambas
instituciones suman mas de 140 mil milllones de ddlares en
préstamos a gobiernos latinoamericanos de 2005 a la fecha.
Cifra mayor a los créditos que el Banco Mundial y el FMI han
destinado a la region, pero en mejores condiciones de pago.
De acuerdo con informacién recabada del gobierno chino y
otras fuentes, el comercio de ese pais con America Latina
crecio 11 por ciento en 2022, respecto al afio anterior, para
llegar a 437 mil millones de euros. (ver:https://www.dw.com/
es/china-reta-a-estados-unidos-en-am%C3%A9rica-
latina/a-65252698).

Ahora Europa intenta recuperar el terreno perdido en un
nicho enorme de mercado, materias primas y, principalmente,
litio, insumo basico en la transicién energética. Los paises
encabezados por Brasil impulsan la entrada de sus
productos agricolas al mercado europeo, ante la resistencia
de Austria y Francia, principalmente, que buscan proteger
a sus productores ante una competencia en la que se ven
en desventaja por los bajos costos de mano de obra y las
relajadas normas ambientales de los sudamericanos.

Hoy se ve que pesé mas la urgencia de acceder a las
ventajas econdmicas, que la retérica de sustentabilidad
y fortalecimiento democratico del modelo occidental, con
la que se envolvian los intereses transnacionales. En ese

sentido, los chinos han ido un paso adelante en Sudamérica
con criterios politicos y vision estratégica, que a pesar de su
enorme costo financiero les ha rendido frutos en su influencia
regional frente a Estados Unidos.

Apenas en abrii del afio que corre, generales
estadounidenses de alto rango, como la generala Laura
Richardson, comandante del Mando Sur de Estados Unidos,
advirtieron ante el Congreso de su pais sobre la “agresiva”
expansion de la influencia China en Sudamérica y el Caribe,
que a su juicio representa un alto riesgo para los intereses de
EE.UU. en la region.

Desde su optica militar de seguridad consideran que
China "tiene la capacidad y la intencién de eludir las normas
internacionales, promover su autoritarismo y acumular poder
e influencia a expensas de estas democracias", declaré
Richardson. El general Glen VanHerck, comandante del
Mando Norte de EE.UU., puso el énfasis en la expansion de
China mediante el proyecto de Las Rutas de la Seda, enorme
proyecto internacional de infraestructura que pretende
expandir la influencia china por todo el mundo.

Pese al enfoque interesado, no estan lejos de la verdad.
Como programa econdmico insignia Las Nuevas Rutas de
la Seda articulan proyectos de infraestructuras de transporte
que buscan unir a China con el resto del mundo por tierra,
mar y ferrocarril, pero también por rutas espaciales o
ciberespaciales. Como discurso politico contraponen un
modelo de respeto al desarrollo soberano de los pueblos,
al «modelo de desarrollo disfuncional encarnado por el
consenso de Washington». Parece una desmesura, pero en
Estados Unidos empiezan a tomarlo muy en serio, mientras
para los paises de Latinoamérica se abren nuevas ventanas
de oportunidad. ':1,4‘“?":
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Panorama
Mayoristas

El canal mayorista con el menor
desemperio vs el resto de los
canales

Desempeno por canales
%Var. Valor (RY julio 2023)
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‘PiB  Autoservicios Canal Farmacias Mayoreo Proximidad
México (GCA) Tradicional de Cadena
Q4 2022

% de variacion por formato del mayoreo
(YTD julio 2023)

Gran Mayoreo - 9.4
Clubes del
mayorista
Autoservicios del - 6.2
mayorista :

Importancia en ventas por formato
(YTD julio 2023)
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53.0

Gran mayoreo
m Clubes del mayorista
Autoservicios del mayorista
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Priorizacion del consumo en
Meéxico: a 3 anos de la pandemia

Los precios de bienes de consumo contintian incrementando por encima de la inflacion,

reduciendo la tasa de crecimiento en volumen

Total Canasto NIQ / % Var. vs aiio previo en afnos méviles

Canasto Nielsen |Q Var% Valcr

Comparativa vs pre pandemia
VAR% RY MAY’23 vs. RY MAY'20
Valor +28%

Volumen +0.2%

Precio pond. +29.4%

Canasto Nielsen 1Q Var% Volumen

—&— Infiacion =@==Canasto Nielsen |Q Var% Precio Promeadio
2 133
119 123 12.7 12.9 13.2
11 14 .
95 10.1 10.5
8.9
75 74 76 B¢ °
8 7.9 76
6,8 7.2 7'3 7.7 7.6 . 6 9

6.5 B I
%Val'. C 202 ENEZCE2 FES0XZ MARVZZ ASR0I2 MAYZO0R JUN0Z2 JULN2 AGOOR SEPOX O0TORZ N ENE 2 1
Valor
Volumen *1.0 8 *25 35 +38 37 *34 *31 29 27 +26 25 *23 *"s "s 2 08 +03

Exploracion de mas canales
Vs
La continua alza en precios o o e
aumenta la busqueda de Menos viajes al Canal Tradicional Hard Discounters +4.8
L =@ e i
Tradicional, especiaimente en = Mantians peaetragki fonmaciaa el
Alimentos y Golosinas E-commerce +1.6
Club de precios +1.3

Recuperacioén vs. Pre pandemia

(%Var. en volumen RY ABR'23 vs RY ABR'20)

GANADORAS : creciendo en pandemia y vs. PRE

PRE vs,
Tet aho 2do aho POST POST
CATEGORIA pandemia ol pand P

FIBRAS LIMPIADORAS 128 53 0.6 185
CREMADORES 15 10.8 a1 28.7
BEBIDAS ENERGIZANTES 22 235 1.9 412
REFRESCOS 11 238 3.6 7.7
T 0.6 75 2.7 1.1
FRIOLES PROCESADOS 0.4 72 6.8 15.0

NielsenlQ

Fuente: NielsenlQ | RIE: %Var
y canales a RY mayo 2023
afio anterior y v.8_ pre pandemia RY a

volumen y precio a RY

wio afo anterior | RIE: Re

T
5. PRE
AR )

PRE vs,
POST
TALCO PARA ADULTO -22.1 8.6 16.9 -1.2
YOGHURT 16.6 3.2 2.1 122
GELATINAS PREPARADAS -15.6 1.3 3.9 -11.2
GALLETAS -10.3 3.8 4.1 3.1
DESODORANTES -11.4 5.6 6.1 0.7
LECHE SABORIZADA 215 17.0 8.6 0.2
MODELADORES 21.6 8.3 6.9 9.3
PANUELOS -29.7 16.2 12.2 -8.4
AGUA SABORIZADA -29.9 6.2 34 -23.0
BARRAS ALIMENTICIAS 31.4 2.8 50 259
CERAS PARA CALZADO 2.3 21.7 9.9 229

mayo 2023

éxico por canastos ()@ Kimberly.rodriguez@nielseniq.com
vs.mismapenoso o | aura heredia@nielseniq.com

Cupe
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Eduardo Torreblanca Jacques

| Gobierno Federal nos queda a deber y va

a quedar a deber en la historia de MEXICO

luego de seis afos de gobernar este pais. La

historia econdmica habra de situar al actual

gobierno de la presumible “transformacion”
como responsable de uno de los ciclos mas nocivos den-
tro de la promocién de la actividad econémica.

Revisando los indicadores oficiales del INEGI se puede
notar, por ejemplo, la marcada caida en la inversion tanto
en construccién como en maquinaria y equipo. Un pais
en el que la inversién cae no puede aspirar a mejorar su
actividad econdémica.

No habra empleo, mejoria en el ingreso de los trabaja-
dores, condiciones favorables para sus familias si no hay
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antes inversion. Este gobierno mexicano nunca considero
la posibilidad de mejorar la situacion de los hogares con
menores ingresos a partir de fomentar la actividad eco-
ndémica y generar las condiciones propicias para que se
invirtiera, surgieran empleos, empresas y derrama eco-
némica.

Estaban dadas las condiciones para que a partir de
una politica publica de promocion econémica mejoraran
las condiciones de la clase trabajadora y se abatiera la
pobreza y la pobreza extrema de forma estructural fomen-
tando la inversion en las regiones del pais que son las que
generan mayor pobreza en la sociedad mexicana.

El presidente, el unico que toma decisiones en este go-
bierno nunca lo vio y nunca escuché a quienes muy pro-
bablemente le pusieron esta idea como propuesta para su
gobierno. El mandatario considerd que la via para mejorar
las condiciones de esas familias mexicanas con me- )



Presentamos la
o d s e e e nuevaimagen
delalinea

dad de la politica social.

Ya lo dejaran ver las cifras oficiales en materia de
pobreza y pobreza extrema en la semana que inicia.

Pero vamos a los numeros. Si usted se va a los

®
datos de la Inversién Fija Bruta que calcula el INE-
Gl vemos que, desde julio del 2018, mes en el que
surge AMLO como ganador de las elecciones para

presidente, el indicador sefalaba un nivel de 111.8
unidades y en mayo del 2023 alcanza por primera
vez superar este nivel con 112.7 puntos o unidades.
Dicho de otro modo, pudiéramos explicar que tarda-
mos 58 meses para que la inversion fija bruta en el
pais superara muy ligeramente el nivel que ya habia
tenido en julio del 2018.

Nos podemos ir al componente mas detallado de
la inversion en el sector de la construccién. En junio
del 2018 el indicador especifico fue de 101.3 unida-
des. Cae dramaticamente el indicador hasta mayo
del 2020 cuando alcanza los 62.9 puntos € inicia su
recuperacioén paulatina hasta el mes de mayo del
2023 cuando obtiene el nivel de 95.2 puntos. De-
bajo de lo que ya se presenté en México en junio
del 2018.

Si nos pasamos a MAQUINARIA'Y EQUIPO te-
nemos que en junio del 2018 teniamos un nivel de
125.9 puntos. En diciembre del 2022 llega a 128.2
puntos, 54 meses después del nivel que presenté
en junio del 2018. En mayo del 2023 su nivel alcan-
z6 los 139.9 puntos mas que en junio del 2018 pero
nada extraordinario como para festejar.

Es una verdadera pena que un politico que tenia
muy bien diagnosticado cual era el principal proble-
ma del pais y por ende cual seria su prioridad de
gobierno, haya fallado claramente en su estrategia
de atencion y jamas haya considerado el aprove-
char la promocion econdmica y el surgimiento de
empresas y creacion de nuevo empleo para aba-
tir la pobreza, ni haya valorado en el primer tramo
trianual de su administracion una reforma hacenda-
ria integral que contemplara un Plan Nacional de
Industria, ni politicas publicas para fomentar la in-
versién en las regiones con mayor rezago social.

En cambio, se llegd a destruir lo que habia en el § :
camino sin que este gobierno fuera capaz de colo- . y ' =,
car en esos sitios mejores alternativas que las que Coilr dohos o poockbigiéoico con oMo (R
tuvo la voluntad de destruir. ;

Nos quedd a deber porque ahora lo que le queda
como pendiente es organizar su sucesion. Lo que no
se hizo ya no habra de hacerse jamas en su adminis-
tracién. \11(“” Bt BNGASSGO

CONSUMIDOR

www.psfconsumidorcom HIGIENE ES SALUD



Esteban M. Fuentes A. (Dr. Drosk)

n 2003, Chile vivio uno de los escandalos

mediaticos mas polémicos de principio de

siglo; el empresario Claudio Spiniak fue

detenido por los cargos de prostitucion

y abuso sexual a menores de edad. En
medio de este escandalo, la diputada Pia Guzman
denuncié en una conferencia de prensa que habia tres
senadores involucrados en la red de prostitucion de
Spiniak. La principal testigo protegida era Gema Bueno,
una adolescente que afirmaba haber sido victima de los
acusados.

Esta noticia se volvié internacional, pues denunciaba
la corrupciéon y abuso por parte de altos servidores
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publicos del gobierno chileno. Después de una ardua
investigacion, las autoridades descubrieron que Gema
habia mentido en sus declaraciones y los senadores
fueron absueltos de los cargos que les imputaban.

Debido a la importancia histérica del caso, el director
chileno Fernando Guzzoni decide llevar este suceso a
la pantalla grande con el nombre de Blanquita (2023).
Durante afio y medio realizé una ardua investigacion
sobre el caso, con el fin de escribir un guién muy apegado
a la realidad.

La cinta gand el premio Orizzonti (a mejor guion) en
el Festival de Cine de Venecia (2022) y una mencion
especial del Premio Ibero-americano en el Festival
Internacional de Cine de Palm Springs (2023). A )




iREVOLUCIONA TUS VENTAS!

Mi\§ PROTEINA
MAS SABOR
MAS GANANCIAS

ADULTOS

Pollo
Y pescado

TU MININO LO VALE TODO

EMarcas Registradas. Malta Texo de Méoco S A de CV. Insurgantes Sur 1602 Int. 1902, Col
www.minino.com

5 Crédito Constnectlor, Alcaldfa Benito Juarez, C.P. (3940, Crudad de Mé&aco, Namero de
aulonzacon A-0544-1366. Consulta al médico veterinano. *Con un [1) punto porcentual de

AD‘ ' l proteina adicional y formulka mejorada contra ldemula anterior de Minino® A-0544-417



Cuando inicia el proceso
legal, Blanquita y el
sacerdote reciben multiples
amenazas y un atentado,
pues desean silenciarlos.
No obstante, conforme el
caso se vuelve mas popular,
comienzan a recibir apoyo de
los ciudadanos y el respaldo
de algunos organismos
internacionales. Ante esta
situacion, los senadores
contratan a un investigador
privado, quien descubre que
Blanquita no vivia en la calle
cuando se realizaron los
presuntos abusos.

De hecho, algunas

victimas no la conocian.

Se confirmé que en ese

momento ella vivia con su

partir del 13 de julio se estrend en la Cineteca Nacional exnovio, quien se presume
y cines comerciales. Proximamente estara en el catdlogo es el papa de su hija. En este momento, da un giro
de la plataforma Netflix. drastico el relato, pues la protagonista y el sacerdote

] o ) son denunciados por difamacion y falso testimonio, y son
La pelicula cuenta la historia de Blanquita (Laura jievados a juicio.

Lopez), una joven de 18 afos que trabaja y vive

junto a su hijo en una casa hogar de nifios y
adolescentes que fueron rescatados de la calle. En
el hospicio la protagonista vivié afos atras, pues
también estuvo en la indigencia cuando era nifia.
El lugar es encabezado por el sacerdote Manuel
(Alejandro Goic).

Blanquita tiene buena relacién con los habitantes
de la casa hogar, en especial con Carlos (Ariel
Grandon), un joven que fue abusado sexualmente
por empresarios y politicos durante el periodo que
vivio en la calle. El cura Manuel esta interesado en
que demande a los abusadores.

No obstante, el psicologo de Carlos expone que
no es conveniente, ya que recordar esos episodios
oscuros, podrian ocasionarle una fuerte crisis
emocional. Esta situacién llena de impotencia a
Blanquita. Por ello, decide preguntarle a Carlos los
nombres de los abusadores, y que le contara los
pormenores de los atropellos.

Después de tener suficiente informacion,
Blanquita decide denunciar a los politicos
implicados, expresando que ella habia sido la
victima del atropello y que su hija era producto de
ello. A pesar de expresar mentiras, siente que hace
lo correcto, porque desea hacer justicia. Cabe
destacar que la falacia es respaldada por el cura
Manuel. )
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Cabe destacar que no he hecho ningun spoiler del
final, pues el filme esta basado en la realidad; con sélo
conocer el hecho noticioso se sabe que la protagonista
y el sacerdote fueron condenados ante la ley. Es
muy importante que este caso se llevara a la pantalla
grande, ya que las nuevas generaciones pueden
conocer este episodio histérico de Chile. De hecho, la
actriz que interpreta a Blanquita era una nifia de cuatro
afios cuando sucedié el acontecimiento.

La musica quedd a cargo de Chloé Thévenin. Utilizé
notas alargadas de sintetizador proveniente de escalas
menores para darle mas dramatismo a la obra. También
ocupo diversas percusiones para ponerle mas tension
a ciertas escenas.

La fotografia fue realizada por Benjamin Echazarreta.
Realiz6 muy pocas tomas abiertas. Por el contrario,
se centré en encuadrar a los personajes principales.
Desea mostrar su lenguaje corporal y los sentimientos
que tienen en ese momento como el enojo, la tristeza y
la angustia. Para darle mas énfasis a los protagonistas
realizé varios desenfoques en los bordes de varias
escenas.

Parte del éxito del filme es la excelente actuacion de
Laura Lépez (Blanquita), interpreta a una adolescente
con un caracter fuerte quien detesta la impunidad. En
su afan de hacer justicia por los actos que le hicieron a
su amigo Carlos, decide hacerse pasar como la victima,
sin saber que tarde o temprano iba a relucir la verdad.

A pesar de tener
tan sélo 18 afos tiene que
ser centrada y madura, pues es una
madre soltera que enfrenta a personas muy
poderosas. Por otro lado, el director también nos
mostré su lado de adolescente comun; constantemente
escucha musica en sus audifonos y se redne con sus
amigos para ingerir alcohol y bailar reggaeton.

El personaje de Blanquita (Gema Bueno en la vida real)
€s muy interesante, pues es una heroina y villana al mismo
tiempo. La cinta nos muestra que en ciertos casos puede
existir una linea muy delgada entre el bien y el mal. Nos
plantea la interrogante ¢ es valido crear mentiras con el fin
de hacer justicia?

En 2008, Fernando Guzzoni (director de la obra) debut6
con Colorina, un documental que habla acerca de la poeta
chilena Stella Diaz Varin, donde demostré su interés por
la investigacion periodistica. Posteriormente, expuso las
cintas Craneo de perro (2012) y Jesus (2016). En Blanquita
muestra su obra cumbre, pues combina la investigaciéon y
la cinematografia.

Blanquita es un thriller basado en un hecho real, el cual
quiere denunciar una red de corrupcion infantil perpetrada
por politicos y empresarios, donde la impunidad esta
presente. Es una cinta inquietante que nos hacer reflexionar
sobre la corrupcién y abusos constantes que se realizan en
muchos paises de Latinoamérica. Muy recomendable para
las personas que les gustan las peliculas sociales. :1,47‘



Hace 70 afos, Pinol llegd a los hogares mexica-
nos como una solucién practica y versatil de
limpieza que conquistaria millones de corazones
a lo largo de varias generaciones.

Gracias a su formula con aceite de pino, este
producto tiene un poder de origen natural.
Ademas, Pinol cuenta con mas de 1,000 usos
de limpieza comprobados, que incluyen desin-
feccion, aromatizante, desmanchador, desengra-
sante, eliminador de olores, entre muchos mas.

Pinol es un producto que, ademas de limpiar
los hogares, también promueve el cuidado del
entorno, desarrollando productos efectivos y
sostenibles. Con el paso de los anos, estecom-
promiso se ha fortalecido y se ha convertido en
uno de sus pilares fundamentales.

Desde la seleccion de materias primas hasta el
disefio de envases, Pinol se esfuerza por
contribuir al cuidado del planeta. Su aceite de
pino, ingrediente esencial, se obtiene mediante
procesos respetuosos con el medio ambiente.
En conjunto con Uumbal, Pinol participa en la
reforestacion de mas de 11,000 hectareas en
el sureste del pais.

Asimismo, desde hace mas de 10 anos, el
envase de Pinol esta hecho de PET 100%
reciclado y ademas es reciclable dentro del
proceso de AlEn.

LIMPIEZA ES SALUD PARA TU FAMILIA

En este 70° aniversario, agradecemos a todos
los que han sido parte de esta historia:
nuestros colaboradores, clientes, proveedores y
por supuesto, a todos los hogares que han
confiado en Pinol durante todos estos arios.

Mirando hacia el futuro, reafirmamos nuestro
propésito de seguir buscando soluciones
sostenibles, innovadoras y de alta calidad, para
seqguir siendo el aliado confiable en el
cuidado del hogar y del planeta.







Miscelanea

Inflacién a la baja

En México, la inflaciéon en junio bajé a 5.06 por
ciento, el menor nivel desde marzo de 2021. Quedd
por debajo de las expectativas del mercado y re-
presenta cinco meses consecutivos de descenso;
inici6 el afio con 7.91. De acuerdo con el indice de
Precios al Consumidor los bienes y servicios que
mas aumentaron en junio fueron vivienda propia,
naranja, chayote, azucar, gasolina de bajo octanaje,
aguacate, transporte aéreo, restaurantes. En con-
traste, disminuyeron, gas doméstico, huevo, pollo,
limén, pescado, meldén, jabén y automaviles, prin-
cipalmente.

Crece el PIB 3%

Durante el trimestre de abril a junio del pre-
sente ano el PIB habria tenido un crecimiento
real de 3.6 por ciento. Esto, de acuerdo con la
denominada Estimacion Oportuna del PIB Tri-
mestral, del INEGI. Las actividades terciarias
se incrementaron 4.1 por ciento, las primarias
2.5 y las secundarias, 2.6 por ciento. La esti-
macion oportuna del PIB trimestral ofrece una
vision completa de las actividades econémicas
para apoyar la toma de decisiones. Los datos
del PIB trimestral tradicional se publicaran el
31 de octubre.

Santiago Gonzalez

Reflejo de EU

La inflacion en Estados Unidos -con
impacto directo en México- registré en junio la
cifra mas baja en mas de dos afios. Se ubico
en 3 por ciento, informo el Departamento del
Trabajo. La reduccion representa un alivio
para la economia. Desde marzo de 2021 la
potencia no tenia una tasa de inflacion como
la que se registré en el sexto mes de 2023.
Servira para que la Reserva Federal evite
ordenar aumentos a las tasas de interés.

Cuadruplica SAT supervisiéon

El SAT informé que durante el primer semestre del presen-
te ano 513 empresas incumplieron requisitos y obligaciones
para la certificacion del IVA'y el IEPS (Impuesto Especial sobre
Produccién y Servicios). Sefiald que entre ellas se encuentran
50 grandes contribuyentes, pertenecientes a los sectores textil,
aluminio, acero y automotriz. Estas omisiones involucran un
monto de 8 mil 324 millones, 34 por ciento mas que durante
el mismo periodo de 2022 y tres veces mas que en 2021. Por
ello, el SAT cuadruplicé las visitas de supervision a empresas
que cuentan con una certificacion de ambos impuestos. Y 75
por ciento de dichas certificaciones fueron canceladas en for-
ma definitiva.
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“Superpeso” bifronte

La apreciacién del peso genera beneficios, como la
disminucién de la deuda externa, pero también tiene efectos
negativos, como el descenso en los ingresos publicos. En
cuanto a ingresos, los flujos, que estan en dolares, son
menores; el barril de petréleo se vende en délares, y ahora
nos da menos pesos. Y el IVA por productos o servicios que
se exportan o importan, también es menor. Pero la deuda,
que se cobra en euros o ddlares, ahora vale menos, y en
el caso de la externa, el costo financiero, que se paga en
ddlares, requiere menos pesos. La explicaciéon fue dada por
el subsecretario de Hacienda, Gabriel Yorio Gonzalez.

Utilidad neta de Pemex

De acuerdo con la Bolsa de Valores, PEMEX
report6 una utilidad neta de 82 mil millones de pesos.
El director general, Octavio Romero Oropeza, resaltd
que este rendimiento es digno de reconocimiento.
Porque en 2022, tras la epidemia, se alcanzaron
precios por encima de los 90 ddlares por barril
durante unos meses; pero en 2023 los precios han
disminuido en mas de 20 ddlares por barril. Con todo,
tan soélo en el segundo trimestre del afio PEMEX
obtuvo utilidades por 25 mil 423 millones de pesos.

Dispersara IMSS 22 mmdp en 2024

El IMSS invertira 22 mil millones de pesos
en infraestructura de hospitales y para la
terminacion de cuatro Unidades de Medicina
Familiar, un Centro de Mezclas y una Central
de Servicios, entre otras obras. EI movimiento
financiero se dara en todo el pais. Asi lo dijo el
director de Finanzas del Seguro, Marco Aurelio
Ramirez. Sefialé que se trata de la inversién mas
grande destinada en un afo para hospitales.

Aumenta el empleo

La Poblacion Econdmicamente Activa (PEA) se
ubico en junio de 2023 en 60.3 millones de personas.
Esto implicé una tasa de participacion de 60.1 por ciento,
segun la Encuesta Nacional de Ocupacion y Empleo.
La poblacién ocupada fue superior en 859 mil personas
a la de junio de 2022. Del total de ocupados, 40.2
millones (68.5 por ciento) operaron como trabajadores
subordinados y remunerados, un alza anual de 1.2
millones de personas. Y 13.2 millones (22.5 por ciento)
trabajaron de manera independiente, sin contratar; no
hubo variacion respecto a junio de 2022.
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Seguridad, pide CONCANACO

La CONCANACO pidi6 a las autoridades
“acciones contundentes” ante los graves efectos
de la inseguridad en la Autopista Siglo XXI,
especialmente en el tramo de Michoacan. Esto
porque en el trayecto Feliciano-Las Canas se
reportan constantes robos con violencia de carga
contenerizada, vehiculos con carga menor,
pertenencias de turistas y vehiculos de lujo. “Las
autoridades deben proteger a los ciudadanos y
defender las vias y negocios que dan sustento
y futuro a las familias”, expresé el presidente del
organismo, Héctor Tejada.

Se incrementa turismo extranjero

En mayo pasado México recibio 9.3% mas turistas
internacionales que en el mismo mes de 2022.
Ingresaron 3.26 millones de turistas, comparados con
los 2.98 millones del mismo lapso del afo anterior.
De acuerdo con el Consejo Nacional Empresarial
Turistico, el principal repunte se presenté en los
turistas fronterizos, que aumentaron 23.6 % hasta
superar 1.21 millones de personas, mientras que
aquellos que llegaron por avién representaron 1.1%,
1.73 millones. En mayo el gasto total de los turistas
internacionales se incrementé 1.2%, al pasar de
2,104.2 millones de dolares a 2,128.4 millones.

Inglés, ¢ lengua nacional?

Ademas de las copiosas irregularidades en
contenido, peso y publicidad, el sector de alimentos
para mascotas presenta una grave transgresion
legal: la total marginaciéon de la lengua nacional
en su manejo mercadolégico. Domina el inglés
no solo en las marcas -lo cual es comprensible-,
sino en lemas y toda clase de referencias del
producto; frases que, en la mayoria de los casos, no
empleados. “A las empresas globales el mercado
mexicano no les parece suficientemente atractivo
como para abstenerse de traducir sus mensajes”,

dijo, con razoén, el gerente de un supermercado.

Alimentos para mascota

La Profeco analizé6 46 marcas de alimentos para
perros, con la finalidad de determinar si cumplen con
lo senalado en sus etiquetas. Hall6 un cumulo de
irregularidades. La marca Respet contiene menos del
contenido neto declarado, de 4 kilos por bulto. Otras se
anuncian con lemas que no demostraron: Bark, Beneful,
Dog Chow, Natural Gourmet, Grancan, Natdog. Nufit
By Nupec, Nupec Adulto, Nupec Senior, One Purina,
Optimo Selecto By Nupec, Tier Holistic. ¢Las frases?
“Nutricion superior”, “Salud radiante”, “Maximiza su
calidad de vida”, “Natural Gourmet”, “Nutrimos su
felicidad”, “Irresistible sabor a pollo”, “Pancita contenta”.
Y muchas marcas no son veraces con el contenido
nutrimental que declaran: Alimento para Perro, Natdog,
Pet’s Club, Grans Pet Carne Fresca, Grand Pet Natural
Gourmet, Canidae Pure Goodness Real Duck y Respet
Republic of Pets.
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Salvador Avila

esde 1847, o probablemente

afios atras, el ayuntamiento

de la ciudad de México

pidi6 “se vigile y corrija por

los sefiores Capitulares los
letreros de las tiendas publicas que carecen
de toda ortografia”. ;Qué tenia de particular
este servicio que muchas personas querian
desempefiarlo de manera honorifica?
Como el sefior José Meza, quien en 1856
pidié “se le nombre sin retribucién alguna,
corrector de los rétulos e inscripciones que
se encuentran en esta ciudad”. En 1868,
las autoridades eligieron a los profesores
que debian revisar y corregir los letreros
de los giros mercantiles, ellos si con
remuneracién. Poco tiempo después, en
1871, se credé formalmente la plaza de
Inspector de Roétulos de los Comercios
de la Ciudad de México, cuya funcion era
“borrar los letreros que estén pintados sin
ortografia”. En 1872, el oficial inspector de
letreros presenté “un talén del libro que ha
adoptado para el mejor cumplimiento en
su comision”. Tres afios mas tarde, en 1875, se pidi6 a
los regidores que “procuren se enmienden en el término
de 4 meses, los letreros mal escritos que existan en los
establecimientos publicos de sus respectivos cuarteles”.
Ese mismo afio se acordd que no se colocaran letreros
en los establecimientos mercantiles e industriales sin
permiso del regidor del cuartel respectivo. Respetuoso
de la ley, en 1879 el sefior Alberto Gémez pidié “permiso
para fijar un cartelon que anuncie los efectos de mi
botica en los bajos del portal de la Diputacién junto a la
Sederia de Icaza”.

En 1891, el sefior Alberto Diaz Rugama fue nombrado,
de manera interina, inspector de letreros publicos. Esta
plaza todavia existia hacia 1915. ;Tenia légica una
cuestion como esta cuando en la ciudad de México -para
no hablar del pais en su conjunto-, la mayoria de sus
habitantes era analfabeta? O bien, por qué no considerar
que todos esos anuncios que salian al paso de la gente,
a fuerza de la reiteracién terminaban por alfabetizarla un
poco. Por lo demas, desempefar el cargo de inspector
de letreros no era cosa sencilla: debia recorrer la ciudad
a pie, con libreta en mano, cuidando que los rétulos de
todo negocio establecido en calles o mercados, grandes

; BISRECREUTEEUS

CINMIGLSY |

0 pequefos, “tuvieran inscripciones sélo en castellano”,
para entregar después una “relacion de letreros con mala
ortografia”. En ese documento quedaba constancia,
por ejemplo, que el nombre de la pulqueria “Masiste
Pulquero” estaba mal escrito, al igual que el de los bafos
“Paraizo”, “Del Tanquito” o “De las Delisias”, este ultimo
fundado en hacia 1833. Las fondas y figones, pulquerias,
bafios temazcales y las tiendas o “sangarros”, competian
por figurar con el nombre mas llamativo o extrafio. Los
epitetos de las pulquerias se cuentan aparte: “El triunfo
de la onda fria”, “La Memoria del Porvenir”, “El Paso de
Venus por el Disco del Sol”, “El Tren de la llusién”, “El
Reino del Délar”, “Los 3 gorriones”, “El Sitio de Troya”,
etcétera. Algunas pulquerias, como “El Recreo de los
Amigos”, adornaban sus fachadas o sus interiores con
todo tipo de leyendas, escenas o paisajes, a veces
ejecutados por pintores profesionales.

Los grandes y suntuosos comercios compartian un
elemento comun con los pequefos y aun modestos
establecimientos: tenian sus nombres y el de los
productos o servicios que ofrecian pintados al éleo en
las paredes. Asi, en los muros de La Antigua Ferreteria
Francesa de la calle de Zuleta No. 5, la gente que
sabia leer, leia: “Establecida en el afio de 1856. )
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Pedro Deccas y Eduardo Richaud. Rejas, Balcones,
Barandales, Tragaluz, Invernaderos. Se vende fierro y
plomo. Se compra fierro y toda clase de metales”. Por
su parte, la Gran Reboceria y Zaraperia El Incendio
del Puente de Palacio No. 10, anunciaba: “Surtido de
Rebozos y Zarapes. Cobertores. Mantillas. Cambayas.
Hilazas. Hilo Planchado. Pabilo. Cordon y Afil. En
esta Casa se hace toda clase de Rebozos, Zarapes
y Mantillas a la idea que gusten. Ventas por mayor y
menor. Precios mucho muy bajos”. Los vecinos de la
ciudad de México podian saber, por las inscripciones de
las paredes de la Libreria de la Ensefianza (Portal del
Aguila No. 7), que esa casa habia sido fundada en 1874
y que ofrecia “papeleria elegante, novedades de Paris,
Londres y New York. Efectos de escritorio. Efectos de
fantasia para obsequios y cumpleanos. Jugueteria muy
barata”. Ademas, vendia “obras de Medicina, Legislacion,
Educacion, Ciencias y Artes, Libros en inglés, francés
y castellano para premios y aguinaldos”. Es curioso, en
una factura comercial de 1894, de la Gran Plomeria de
Guillermo Paterson (calle de Independencia No. 9), se
puede apreciar que, en el Unico espacio de la fachada
libre de inscripciones, hay un aviso en la pared que dice:
“Se prohibe pintar anuncios”.

El espectro de establecimientos que ofrecian servicios
o vendian productos, era heterogéneo y numeroso en la
ciudad de México de finales del siglo XIX y principios del
siglo XX. Contemplaba casas comerciales importantes
como El Palacio de Hierro de Enrique Tron, que por cierto
fue victima de un incendio, o el Gran Cajon de Ropa El
Puerto de Veracruz; la Botica Americana del Puente

A

de San Francisco, la Drogueria Universal o la Antigua
Vinateria del Seminario (actual esquina de Seminario y
Moneda). También estaban los famosos cajones de ropa
La Valenciana, la Ferreteria, Merceria y Maquinaria de
Roberto Boker y Cia., y la Casa de Comercio La Barata
en la tercera calle de Independencia, que se distinguia
por el reloj colocado al frente del negocio. Otros
comercios o casas de servicios dignos de destacar son
los siguientes: Agencia de Inhumaciones de Eusebio
Gayosso (en los bajos del Hotel Willow de la calle 5 de
Mayo), Comparia Americana de Inhumaciones (Avenida
Juarez y San Diego), Drogueria de la Profesa de la calle
del mismo nombre, Gran Tocineria de la cuarta calle de
San Juan, Doraduria y Fabrica de Espejos de Claudio
Pellandini (segunda calle de San Francisco numero
10), Carros para Mudanza de Silvestre Padilla (que
ofrecia “toda clase de transportes en la capital y sus
inmediaciones”); Gran Cobreria de la calle de Tiburcio
num. 4, La Europea, talleres de imprenta, litografia
y grabado (calle de Santa Isabel No. 9). En fin: A las
Fabricas de Francia, La Ciudad de Londres, Sorpresa
y Primavera Unidas, Etchegaray Hnos. (una ferreteria y
merceria de grandes dimensiones en Isabel la Catdlica
49), Ferreteria de Valentin Elcoro y Cia., Depdsito
Universal de Vinos y el Alimacén de Abarrotes Clemente
Jacques y Cia. (calle de Don Juan Manuel nimero 6).

La ciudad se modernizaba. Con la extensién de la
energia eléctrica, muchos letreros tradicionales se
trasformaron en anuncios luminosos, y las inscripciones
al 6leo dieron paso a la luz de nedn. En 1885, Valente
Castillo, propietario de la reboceria El Incendio,

Lo
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solicit6 permiso para colocar “un letrero aéreo
anunciando su casa de comercio”. Surgio asi un nuevo
tipo de actividad, que poco a poco se profesionalizé. En
1889, el sefior Enrique Roldan y Cia., establecié una
“Agencia especial para fijar toda clase de anuncios en la
ciudad”. Lo mismo hizo cuatro afios después la agencia
de inhumaciones de Eusebio Gayosso. En 1895, Alberto
Heredia obtuvo permiso para “colocar rétulos luminosos
en los pisos y paredes de las casas de la ciudad”. La
Drogueria Belga, antes Universal, fue de las primeras
en contar con un anuncio luminoso colgante. Habia
“anunciadores luminosos” en la azotea de 5 de Mayo y
Alcaiceria, y en la azotea de la casa numero 19 de las
Escalerillas (hoy Republica de Guatemala), propiedad
de Emilio Bellan. Habia también negocios con “letreros
de luz eléctrica fijos en la fachada”. En 1912, el viejo
y reconocido vitralista Claudio Pellandini colocd “un
rotulo luminoso en la 4a. calle de Tacuba, numero
48, casa del sefior Gonzalo Cendil”. Era una muestra
de su adaptacién a los nuevos tiempos, modernos y
capitalistas.

De verdad, pocas cosas trazaron una linea de
continuidad a lo largo del siglo XIX, y mas alla de la frontera
de esa centuria. El modesto oficio de inspector de letreros
se cuenta entre esas excepciones. W
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CARLOS
CASTANEDA

Esteban M. Fuentes A. (Dr. Drosk)

a figura del chaman o brujo es muy importan-

te en las etnias indigenas de latinoamérica. Es

visto como un hombre sabio capaz de curar

enfermedades fisicas y mentales, sirve como

un guia espiritual y asesora a los lideres de las
tribus. Por otro lado, los escépticos y gran parte de la co-
munidad cientifica lo miran como un charlatan que ocupa
la supersticion y el efecto placebo para controlar a sus
adeptos.

No obstante, el antropologo Carlos Castaneda quiso
demostrar que puede haber una relacién entre el mundo
académico y el esoterismo. En 1961, comenzé una ardua
investigacion sobre el chamanismo de la comunidad indi-
gena yaqui, ubicada en Sonora. Durante cinco afios fue dis-

cipulo del chaman Don Juan. Cada
experiencia que tuvo durante su
aprendizaje la documenté y teorizd
cada hecho ocurrido.

La investigacion la presenté como
examen de tesis en la Universidad
de California, con la cual culminé su
maestria en antropologia. Su asesor
y sinodales quedaron tan impactados
con el texto que le ayudaron a publi-
carlo en inglés. Finalmente, en 1968,
sali6 a la luz y se convirtié en un best
seller en Estados Unidos.

El libro salié en el momento pre-
Ciso, pues estaba de moda el movi-
miento juvenil del hippismo, que se
acercaba a lo esotérico y espiritual;
esto ayudd a que la obra se populari-
zara. En 1972, se tradujo al castella-
no y tuvo gran aceptacion en latino-
américa y Espafa, batiendo récord
en ventas como ocurrié en Estados
Unidos.

La obra comienza cuando Car-
los Castaneda conoce al indio yaqui
Don Juan en un autobus. Tienen una
agradable charla e inician una amis-
tad. Después de algunas semanas,
Castaneda le expone a su interlo-
cutor su interés por realizar una in-
vestigacion sobre la cultura yaqui y
la relacion que tienen con el peyote.

En un principio, Don Juan luce
desconfiado; expresa que no le
agrada la idea. Finalmente, después
de varias charlas acepta, con la uni-
ca condicion que Castaneda tiene
que convertirse en un iniciado a cha-
man. Esta es la Unica manera en que puede compartirle
los secretos de su tribu.

El autor no esta interesado en convertirse en un brujo ya-
qui, pero sabe que es la Unica manera en que Don Juan le
transmita la informacién que desea para su investigacion,
asi que acepta. El brujo yaqui le dice que tiene que hacerle
una serie de pruebas para comprobar si es digno de co-
menzar su iniciaciéon como aprendiz de chaman.

El primer reto lo realiza en el zaguan de la casa de Don
Juan. En este lugar tiene que hallar el lugar adecuado para
sentarse. Debe sentir y ver la luminosidad apropiada que
le indique que es el lugar correcto. Para Castaneda esta
misién es muy confusa, no sabe como comenzar. No obs-
tante, después de una reflexioén, se tira al suelo y )
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comienza a rodar por cada par-
te del sitio. Finalmente, después
de varias horas logra hallar el
lugar adecuado.

La segunda prueba consiste
en probar el peyote, el cual es
llamado mescalito por Don Juan.
El maestro desea conocer como
se llevara el antropdlogo con el
ser que habita el alucinégeno.
Cabe destacar que Castaneda
nunca habia ingerido algun es-
tupefaciente, pues nunca le ha
gustado alterar su mente. Por lo
mismo, esto es un gran reto. Se
convence que hace lo correcto,
pues lo hace por un fin espiritual
y con la guia de su maestro, a
quien le tiene mucha confianza.

Lo primero que siente al con-

sumir el mescalito es escuchar a algunos indigenas yaquis
hablar en italiano; le parece muy extrafio que ellos conozcan
este idioma. En este momento se percata que ha comen-
zado el efecto del peyote. Posteriormente, se le aparece un
perro con el que tiene una gran empatia. Durante horas se
la pasan jugando, mientras lo hacen, el antropdlogo tiene la
sensacion de estar recibiendo un conocimiento el cual no
puede explicar con palabras.

Cuando termina el efecto del alucindgeno, Don Juan le
expresa que el perro con el que interactud era el mescalito,
el cual se puede presentar de forma de animal, antropomorfa
0 como un ser de luz. Le explica que le cayd bien al peyote,
ya que convivieron de manera muy cordial.

Después de haber pasado las pruebas, el indio yaqui le
expreso al antropdlogo que necesitaba tener un aliado, al
cual define como “un poder que obtiene el brujo que le en-
grandecera su vida, lo aconsejara y le dara la fuerza necesa-
ria para salvar todo tipo de obstaculos; el aliado es capaz de
llevar a un hombre mas alla de sus propios limites, revelan-
dole cosas que ninguin ser humano podria”.

Le expresa que existen muchos aliados que habitan en di-
versas plantas. No obstante, él solo conoce dos (la yerba del
diablo y el humito), los cuales le ensefara a utilizarlos. Des-
pués de saber manejarlos, Castaneda podra elegir con cual
quedarse, ya que solo se puede tener uno. Cabe destacar
que cada aliado tiene sus propias reglas y rituales, los cuales
se deben respetar a la perfeccion; de lo contrario, podrian
danar al brujo en lugar de ayudarlo. Después de explicarles
las bases del proceso, Don Juan comienza la elaboracién de
las plantas y explica cémo funciona cada una.

La yerba del diablo es la planta Datura inoxia. Para obte-
ner su poder se consumen los tallos, las raices, las flores, las

Las ensenanzas de Don Juan

semillas y hasta los insectos que las habitan. Otorga el poder
de volar y la adivinaciéon. También proporciona una fuerza
fisica extraordinaria.

El humito es una combinaciéon de plantas molidas, cuyo
ingrediente principal es el Psilocybe mexicana; esta mezcla
se prepara una vez al afio y se consume fumada en una pipa
ceremonial. Permite trastocar la realidad y convertirse en un
animal como un ledn o serpiente. En el caso de Castaneda
sintié tranformarse en un cuervo. Cabe destacar que el hu-
mito es el aliado de Don Juan.

Durante el proceso de ensefianza, el indio yaqui le ex-
presa a Castaneda que el principal objetivo de un chaman
es convertirse en un hombre de conocimiento, el cual debe

Carlos Castaneda
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enfrentar a sus cuatro principales enemigos: el miedo, la cla- a que el libro fue validado por diferentes catedraticos de la
ridad, el poder y la vejez. Una vez que el individuo logre Universidad de California.

superar cada una de estas disyuntivas, podra obtener la sa-

biduria. Cada punto se debe superar en el orden menciona- Hay que recordar que la obra es una tesis de maestria, la
do, pues no se puede obtener la claridad sin antes no haber cual pas6 por diversos filtros que exige la academia. Ademas,
superado el miedo y asi sucesivamente. a lo largo del texto, Castaneda siempre se cuestiona si los

eventos ocurridos son reales o creados por su imaginacion
Entre las multples catedras que impartié Don Juan, la que o por los efectos de los alucinégenos. De hecho, su escepti-
mas llamé mi atencién fue donde expresa que todas las per-  cismo le ocasiona diferentes rifias con su maestro Don Juan.
sonas deben de elegir los caminos que tienen corazon, y asi ] ~ ) ]
nunca tendran ninguna dificultad. Esto aplica para toda la Durante varios afios, algunos amigos y conocidos que
gente, no sdlo para los chamanes y los indios yaqui. Asegura  consumen estupefacientes me mencionaron que Las ense-
que todo individuo tiene la capacidad para poder sentir cual f1anzas de Don Juan vanagloriaba el uso de alucinégenos,
es el camino adecuado. Si se llega a tomar el sendero inco- Naciéndolos ver como algo sagrado que toda persona debe

rrecto, de inmediato se debe abandoar y optar por el indicado. ~ €XPerimentar. No obstante, yo creo que el mensaje del libro
es todo lo contrario. Expone que los hongos alucinégennos y

La ultima parte del texto es la mas complicada, pues Cas- el peyote son plantas sagradas que merecen respeto y que
taneda realiza conceptos tedricos de todas las experiencias no todas las personas deben consumirlos, ya que se necesi-
que vivié como aprendiz de chaman. Esto es todo un reto, ta cierta preparacion para poder hacerlo.

ya que es muy complejo definir y darle un orden légico a una - o
ensefianza esotérica, mistica y espiritual. Las ensefianzas de Don Juan es un libro indispensable

para entender las costumbres de algunas comunidades indi-

Desde la publicacion de la obra hasta la actualidad, al- genas. Nos ayuda a comprender su modo de mirar el mundo

gunos intelectuales, cientificos y lectores en general po- y su misticismo. Es un relato muy humano, pues el autor es

nen en duda la autenticidad de Las ensefianzas de Don el catalizador y protagonista de la narracion. Vive en carne

Juan; plantean la idea de que Castaneda se invento6 el re-  propia las sensaciones de un chaman y lo transmite a través

lato y por ende no es un texto antropoldgico sino literario. de una prosa llena de magia. Muy recomendable para los
No obstante, yo pienso que los relatos son reales, debido lectores que gustan de la antropologia e historia. \ﬁ
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