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En Octubre de 2021, el crecimiento del Canal Mayoreo Abarrotero desacelera respecto a
septiembre(+5.9%) respecto Octubre 2020; en los ultimos 12 meses crece (+5.1%)
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CASH & CARRY AUTOSERVICIO MAYOREO PURO MAYOREO PURO CASH & CARRY AUTOSERVICIO
Mayoreo Puro concentra 55.7% del valor Mayoreo Puro concentra 56.1% del valor total y
total, seguido de Autoservicios Propios del Cash & Carry 18.1%, ambos con desempefios por
Mayoreo con 25.7% y Cash & Carry 18.6%, encima del mercado; Autoservicios Propios del
este ultimo crece por encima del Canal Mayoreo con 25.8%

Mayoreo Abarrotero



Desempeiio por Canastos
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Regiones
Categoria y Division Oct'2021 Ultimos 12 meses
(%) Participacid (%) Crecimi (%) Participacion (%) Crecimiento

Region | 5.8% 8.6% 5.9% 5.2%

Region Il 15.4% 3.2% 15.5% 4.4%

Region Il 18.4% 3.2% 18.9% 4.8%

Region IV 17.8% 7.4% 17.7% 3.8%

Region V 17.4% 8.7% 16.7% 7.3%

Regidn VI 25.2% 6.3% 25.3% 5.2%

En Oct’21 y en los ultimos 12 meses, la Regidon V Valle de México con desempeiios sobresalientes
respectivos de +8.7% y +7.3%



