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En Noviembre de 2021, el crecimiento del Canal Mayoreo Abarrotero acelera (+8.5%)
respecto Noviembre 2020; en los ultimos 12 meses crece (+5.5%)
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Mix Proveedores
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Sub-Canales
10.3% 8.5% 7.3% 6.1% 5.9% 4.1%

CASH & CARRY MAYOREO PURO AUTOSERVICIO CASH & CARRY MAYOREO PURO AUTOSERVICIO
Mayoreo Puro concentra 56.8% del valor Mayoreo Puro concentra 56.2% del valor total y
total, seguido de Autoservicios Propios del Cash & Carry 18.1%, ambos con desempefios por
Mayoreo con 25.1% y Cash & Carry 18.1%, encima del mercado; Autoservicios Propios del
este ultimo crece por encima del Canal Mayoreo con 25.7%

Mayoreo Abarrotero



Desempeno por Canastos

Ultimos 12 meses En Nov'21 canastos de Alimentos,
Canasto % Var vs Mismo Mix % % Var vs Mismo Mix % Bebidas, Hogar,
Periodo Anterior Periodo Anterior C ia/Salchich ,

11.2% 43.5% e Cremeria/salchichoneriay
10.8% 7l Mascotas con desempefios por
16.2% 14.2% arriba del Canal Mayoreo
19.2% 20.0% Abarrot licad
Hogar Papel arroters, explicado por
Cremeria/Salch eria 16.3% 13.2% priorizacion de bienes basicos
EED 18.1% relacionados con la alimentacién
CuLdado Personal 0.5% 0.6% y cuidado del hogar
En los dltimos 12 meses, canastos
Granos/Ceréales -11.0% relevantes de Bebidas, Hogar,
22.7% (~ /salchichoner(
-10.8% Cremeria/Salchichoneria y
Mascotas siguen creciendo a
Cremas mayor ritmo que el mercado

13.0% 10.9%
Total General 100.0% 100.0%

Categorias (con mayor crecimiento)

q % Crec vs . . % Crec vs Aiio .
Mix ¢ Mix ¥
categorla Nov'2020 m categorla movil Nov'2020
ceites Comestibles 4.5% Sueros Orales

Desechabl 1.9% Desechables
ebidas Refrescant 0.8% Aceites Comestibles
M o

2.4%
1.0%

5 | Velas/Veladoras

Mix % Categorias

S I 57 L I
| 2 [PapelHigiénico [ 69 [ 61% |
| 4 [DetergentesRopa |  +56 [ = 39% |
| 6 [LecheBlancaliquida | +174 |  32% [ 6 |Cafe
| 8 [ Pafial Bebé [ 8 |Endulzantes [ 107 [ 29% |
[ 9 [Endulzantes | 84 |  27% [N O [ParalBebs | 09 | 27% |
Regiones
Categoria y Division Nov'2021 Ultimos 12 meses

(%) Participacion (%) Crecimi (%) Participacion (%) Crecimi

Region | 5.9% 12.6% 5.9% 5.9%

Region Il 15.7% 7.6% 15.5% 4.5%

Region Il 18.8% 7.3% 18.9% 5.2%

Regidn IV 18.1% 9.2% 17.7% 4.4%

Region V 16.6% 8.9% 16.7% 7.7%

Region VI 24.8% 8.3% 25.3% 5.5%

En Nov’21, la Region | Pacifico con desempeiio sobresaliente de +12.6%, y en los ultimos 12 meses la
Region V Valle de México con +7.7%



