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Situacion Actual del Mercado

Meéxico...
...alfamente ...Alfo consumo ...Para bien o paramal. ..
dependiente de sus iINnfemo: Altamente influenciado
exportaciones hacia 119.9 millones por el poder econdmico
EUA y Canada. de habitantes. y costumiores de
EEUU.

‘ Fuente: Inegi 2015



Mercado en México

Pais grande
120 millones
habitantes!

Pais joven
27 anos
edad mediano?

Poblacion’ concentrada
en 4 entidades

o
4
m Pais con €l 34% de la

,‘ Fuente: 1 CONAPO  2,3,4,7 INEGI 2014 5 INEGI 2012 6 CONEVAL 2014

Pais extenso?
1,960,688
ka

Poca infraestructura
37.8% de caminos son
caneteras pavimentadas’

Pais con desigualdad®
La 4ta. parte de la poblacion
concentra el 50% del ingreso



EL CANAL MAYOREO SURTE Y
LLEGA A LAS POBLACIONES MAS
REMOTAS DEL PAL...

Mas del 56% de |la poblacion fiene capacidad limitada
de compra, existen +623,000 PDV tradicional (tiendas de
esquina) que se abastecen del CANAL DE MAYOREO.

Estas tiendas juegan un Rol importante en Ia
comunidad (crédito informal, vigilancia, etc.)
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Socioecondmicos
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,‘ Fuente: Cdlculos propios de la AMAI a partir de los datos de la Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares 2016, ~S~-="



PARA ATENDER UN MERCADO

CON ESTAS CARACTERISTICAS... ¢Como se estruciura
el Comercio?

[ Industria / Importador ]
"""""""""""""" 4""'""'_"""""""_! A 4 A 4 A 4
Mayoreo Club’s Autoservicios E-commerce
46.94% ’ 8.08% 44.96% 0.02%

| Asp/cac | | Mostrador Vei‘éfecgéres
| 35.94% 21.3% £276% |

623,374* PDV
(-0.01%)

CONSUMIDOR ]




H Canal Mayoreo es un medio indispensable para hacer llegar los producios de
empresas hacionales y extranjeras a las manos del consumidor mexicano a lo
largo y ancho del paks...

.. contando con la infraestructura necesaria para lograrlo

‘ CANAL MAYOREO ‘ ‘ CANAL TRADICIONAL ‘
5,961 pts de venta 623,374 ptos de venta

El Canal Mayoreo en sus /\
distintos formatos surfe en 80
promedio el
Y STy (8577 Del Canal Tradicional...  SOMPIAS
Por 3 principales razones:
é e de\ ( Sus ) ( Compra al Mayoreo
) Inventarios mercancia de alta
cqpc(njcgdad Promedio NO rotacion
, son superiores Solicitada por sus
olmocenoje) \ al5dias J\_ clientes Y,

Fuente: INEGI DENUE
Fuente: ISCAM Abarrotes RY diciembre 2018



El Canal Mayoreo tiene mucha antiguedad...

[

Esquema Evolutivo

]

[ 1900-1930 |

De la fienda
de Raya ala
tienda de
Abarrotes

[ 1930-1960 |

Sin mucho
cambio
tecnoldgico

[ 1960-1990 | | 1990-2018 |
Explosion
demogrdfica Construccion
de los 60's a los de marcay
?0’s. rentabilidad
Desarrollo en el espacio
comercial




] Caracteristicas ]

Operacion
Comecial

Esquema Evolutivo

1900-1930 | |

1930 - 1960

1960 - 1990

1990 -2018

- Q Especializacion O Especializacion y profesionalizacion
4 Inicia proceso Comercial de O Foco financiero
Tienda: de e e . Q Punfos de Ventade AS
Vendia de especializacion O Expansion Nacional y Regional
Slefie. del Mayoreo Q Tecnologia / Sistemas
|[elele = I(Dersono Morall O Trade Marketing Category Management
;s marca Q Informacién de Mercado para foma de
Bl Hersenel fsee comercial) decisiones
A Distribucion, recomendacion, promocion
de marca
Q Diferenciacion: Construccion de marca
Distribucién Q Distribucion COMSICIGE
Oferta " Q Marcas Propias
"Estdtica" Agentes ”de J RUJ[OS, de Venta Q Diversificacion en Sub canales
Ventas Q Credifo O Profesionalizacion CEDIS

O Uso y aplicacion de tecnologia
Q Venta al Consumidor
Q Crédito

Generar Generar Expansion de Generar Utilidad

Volumen Volumen Mercado




En la actualidad, el CANAL
MAYOREQO se esta desamrollando

COMO una marca comercial con PRy
tfodos sus atrnbutos...
Fabricantes 3,352

Marcas 6,608

Categorias 171

SKU's 75,837




Los principales "Pilares del Desarrollo” del Canal Mayoreo son los
siguientes:

[ 1. Desarrollo Profesionall ]

O Inteligencia de Mercado y Negocios
O Desarrollo Tecnologico

[ 2. Adaptacion Competitiva ]

0 Desarrollo de nuevos sub canales
0 Venta directa al Consumidor
O Expansion orgdnica (propia/ adquisicion y/o fusion)

[ 3. Institucionalizacion ]
Q Estructura corporativa
O Administracion de la empresa
O Representatividad en el Pais.
[ 4. Organizacion ]
a) ANAM y sus Servicios - Verano Abarrotero
* 160 Mayoristas Asociados + Talleres
Expo ANAM « Capacitacion
Revista ANAM + Reconocimiento Proveedor Preferido
Cong_greso ANAM

ANAM (Asociacién Nacional de Abarroteros Mayoristas)



Importancia del Canal Mayoreo en México
Resultados del Sector en ventas al cierre del Aho 2018 (millones de pesos)

Mayoreo Abarrotero $195,616 (+6.2 %Crecimiento vs MPA)
Mayoreo Vinos y Licores $39,177 (+9.2 %Crecimiento vs MPA)
Mayoreo Dulces $37,934 (+11.5 %Crecimiento vs MPA)

Mayoreo Tabaqueria $6,241 (+7.8 %Crecimiento vs MPA)

El Mayoreo Abarrotero represento el 0.89% del PIB Nacional y 5% del PIB Sector Comercio.

Se estima que tiene un peso del 48.9% del total de las ventas de los productos de Abarrotes a nivel
Nacional

El Mayoreo Abarrotero para llegar al consumidor es un fuerte detonante econémico ya que impacta la
actividad comercial de Detallistas, de Medio Mayoristas, Pequenos Autoservicios, Farmacias y Otros

52.8
[ o]
115 18.6
22 e 2 WD
I Farmacias I Minisupers | Oftros* IIv\edio I\/\oyoreoI Abarrotes |

y

*Otros = Cenfros de consumo, ventas institucionales, hoteles
MPA = Mismo Periodo Anterior



58 de 3,883 INDUSTRIAS

Hacen el 80% de la Venta
Total del Canal Mayoreo
Abarrotero

10 de las 20 mejores industrias
Son MEXICANAS

y

Fuente ISCAM Abarrotes RY diciembre 2018
PDM: Participaciéon de Mercado (%)

Industrias

PDM

GRUPO NESTLE 8.5%
KIMBERLY CLARK 7.8%
GRUPO PEPSICO 5.4%
COLGATE PALMOLIVE 4. 4%
CORPORATIVO PROCTER & GAMBLE 3.6%
GRUPO HERDEZ 3.5%
FABRICA DE JABON LA CORONA 3.1%
UNILEVER CORP 2.9%
ALEN DEL NORTE 2.2%
ESSITY 1.9%
PROVEEDOR DESC AZUCAR 1.9%
LALA MEXICO S.A. DE C.V. 1.8%
EFFEM MEXICO 1.7%
GANADEROS PRODUCTORES DE LECHE 1.6%
PAPEL SAN FRANCISCO 1.6%
GRUPO JUMEX 1.4%
CONSERVAS LA COSTENA 1.3%
PRODUCTOS ALIMENTICIOS LA MODERNA 1.3%
GRUPO PINSA 1.3%
MARUCHAN 1.2%
Total Valor 58.30%




La comercializacion del Mayoreo Abarrotero impulsa
principalmente 5 sectores de productos elaborados

% Comestibles
57.9% Participacion
_ +7.3 %Crecimiento

Mascotas
3.7% Participacion

+12.4 %Crecimiento ‘H"

Limpieza y Cuidado
del Hogar
C 18.3% Participacion

1 +5.1 %Crecimiento

)

4
Higiene y Cuidado j y
{4

Personal
6.1% Participacion
+0.5 %Crecimiento

Papel
14.1% Participacion
Cifras en porcentajes +4.1 %Crecimienfo

% Crecimiento vs Ao Anterior
ISCAM Abarrotes Rolling Year Dic 18




Regiones ISCAM — Mayoreo Abarrotero — Participacion por Regidn en Valor

Mayoreo Abarrotero $185,616 Millones (+6.2 %Crecimiento vs MPA)

. REGION I

NORESTE

N
~ REGION| 15.6% PorTic;ipgcion
PACIFICO +6.5 %Crecimiento
5.7% Participacion ‘
+4.9 %Crecimiento o Chihuahua /
£ oahuila de Zarago}

Nuevo Leon ,

Durango »)

Zacatecas " Tamaulipa
San Luis Potosi

REGION VI

NUNEIE

24.0% Participacién
+9.8 %Crecimiento

REGJON [l
BAJIO @
a 19.5% Participacion

+7.1 %Crecimiento

. REGION IV

CENTRO
18.5% Participacion REGION V
+3.7 %Crecimiento . VDM
16.8% Participacion
+3.3 %Crecimiento

Guerrgfo

Oaxaca




Conclusiones

El Canal Mayoreo Abarrotero, representado por la ANAM (Asociacion Nacional de Abarroteros
Mayoristas con 160 socios), es un sector que debido a la actividad comercial que realiza no solo
impacta significativamente los indicadores econémicos del pais, sino que ademas realiza una labor
de distribucion que hoy ningin otro sector del comercio puede hacer, al llevar a todo el territorio
nacional los productos de primera necesidad que el consumidor busca.

El sector Mayorista Abarrotero es un sector comercial establecido formalmente y forma parte
fundamental de la cadena de suministros aportando el 48.9% del negocio considerando el universo
de los dos principales canales de distribuciéon en el pais (Mayoreo y Autoservicio)

Es generador de transacciones comerciales que ascienden a mas de 260 mil millones de pesos
anualmente y aportando de forma importante a el crecimiento del PIB comercial (representa 5% del
PIB Comercial Anual).

El Mayorista Abarrotero, al impulsar el sector comercial, estd ayudando a la generacién de empleos
directos por parte de la industria y proveeduria de productos y servicios ademas de ofrecer
infraestructura y la fuerza logistica para lograr que estos productos lleguen a puntos de venta donde
son demandados.

El Canal ha mostrado a lo largo de los Ultimos anos una fuerte consolidacion y
crecimiento constante (+8.7 %CAGR 5 anos)

y

% CAGR: Compound Average Growth Rate (Tasa Promedio de Crecimiento Compuesto Anual)
PIB: Producto Interno Bruto
ANAM (Asociacién Nacional de Abarroteros Mayoristas)



DANKSCHEEN
IYAN
SHUKRIA

TINGKI
‘I"HQHAN"I"ELA\"

mmmmmmm = TASHAKKURATU |
erAcIAS==THANK
ARIGATO O" “

SHUKURIA ~:
BoLZiNweRC)

i SANCO
Em

l[ﬂMﬂPEUHH!DA

raiomto] GOZAIMASHITA
E EFCHARISTO =




